FUTBOL SEYIRCISININ SOSYO - EKONOMIK PROFILI*
( Fenerbahce Futbol Takimi Seyircisi Ornegi )

Ozden TASGIN*

Ozet

Aragtirmanin amact Fenerbahge futbol takim: seyircisinin sosyo — eRonomik
konumu tespit edilerek, takimlar: hakkindaki disiinceler: ve futbola bakaslarin:
belirlemekisr.

Arastirma 1998 — 1999 Liig futbol sezonunda Istanbul Kadikiy Siikrii Sa-
ragogln stadyumunda oynanan Fenerbahge — Altay futbol miisabakasinda, Fe-
nerbahge futhol seyircisi #gerinde yaprlmesicr.

Arastirmada yuz yuze gorusme teknigl uygulanmistir. Stadyumda
seyirciler oturduklart konuma gore sectlmis, kapalt tribtin 90, maraton
tribunu 100, skorboard ( kale arkasi ) 85, kale arkasinda 1se 17 kist
olmak tzere toplam 292 seyirciyle gortisulmustur.

Sonu¢ olarak, Fenerbahce futbol seyircisinin stadyumda oturma
konumlaring; egitim diizeylert, meslek sahibi olmalari, seyircilerin yas
ortalamasinin genc olmast etkilemistir.

The Socioeconomic Profile of the Fenerbahge’s Spectators

The aim of this research 1s to recognize the soctoeconomic state of
Fenerbahce football team’s spectators and determine the thoughts
about their team and football.

The research was held on Fenerbahce’s football spectators after
the Fenerbahge — Altay football mach, played in 1998 — 1999 1.leggue
football season in Istanbul Kadikdy Siikrii Saracoghu stadium.
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Meeting with the spectators was made face to face. The spectators

were chosen according to their seats in the stadium. 90 spectators
were from covered granstand, 100 from marathon granstand, 85

from scoreboard (behind the goal ) and 17 from behind the goal. The
total 1s 292 spectators.

As a conclusion the place where the Fenerbahces football
spectators sit in the stadtum 1s effected by their adveation level, their
jobs, being young by the avarage age.

GIRIS
Insant belirgin kilan 6zelliklerin basinda, onun bir eylem varligt olmast gel-

mektedir. Insanin varligini siirdiirmesi de, var olusunu gerceklestirmesi de eyleme
baglidir. Insanin varlik yapist buna uygundur.

Fizyolog P.O. Astrand’in saptadig1 gibi, insan hareket etmek lizere program-

lanmistir ( Erdemli 1996 ). Insanoglu aynt zamanda, diger insanlarin egliginde bii-
ylyip, is géren ¢ok sosyal bir varliktir. Omriimiiziin biiyiik bir kismint diger insan-
larin varliklattyla geciririz. Bir aile 1cerisinde buyir, okula gider, meslektaslarimizla
birlikte calisir ve hatta dinlenme zamanlarimizdaki faaliyetlerimizin cogunu diger
insanlarla geciririz.
En temel atiflarimizin bazist diger insanlardan edinilir. Hepimiz kultirumuzun ve
toplumumuzun bir Griniyiz (Arkonag 1999). Bu gelisim stirect icerisinde toplum-
sal bir olgu olan sporun yeri ginumuzde tartistlmaz bir konumdadir.Bir toplumun
ozunu olusturan onemli unsur ugrastigt spor dali ve bu spor dalt tizerindeki ovgile-
ridir. Toplumda egemen olan sporun yapisindaki imncelemeler, o toplum ve kultiri
hakkinda 6nemli 1p uclart saglar (Eitzen 1984).

Spor kultirtinin birbirlertyle iligkil, birbirint tamamlayan goérevlert vardir.
Kisiler icin anlamli bir etkinlik saglar. Bu gorevler: Kurallari belirli kogsullar icinde
kisilerin kendilerini ifade etmeye, gerginliklerini gidermeye, saldirganliklarini bir
kanalda kullanmalarina firsat verir. Dolayist ile kisilert toplumsal yapiya uyumunu,
ortak kural ve degerleri destekleyerek toplumsal duzene istikrart saglar (Alemdar ve
Erdogan 1994). Kisilerin kendint gorme ve gozleme tarzlari olan benlik 1ki alt bo-
lume ayrilir. Kisisel kimlik; kisinin psikolojik 6zellikleri, bedensel ve zthinsel kapasi-
te ve Ozellikleri gibi 6zel vasiflarina 1saret eder. Sosyal kimlik 1se; kisinin resmi veya
resmi olmayan cesitli gruplardaki uyeliklerine, aidiyetlerine, 1saret eder ( cinstyet,
dini, milliyeti, meslegi, politik goriisii, tuttugu spor takimi vb.) Kisinin bu gruplar-
daki aidiyetleti ile sosyal olarak 6zdeslesmesi ve bu 6zdeslesmelerinin toplamit bize
o kisinin sosyal kimligini verir (Arkonag¢ 1998). Uyelerin kendilerini giiclii hissede-
ceklert farklilasmis bir sosyal gruba ait olma hissiyle birlesen kiltiirel ve sembolik
temalar etrafinda yogunlasma egilimindedir; bunlar hakim sistemi sorgulayan alt
kultirel yonelimdir. Yant sosyal hareketlerin “kimlik savunusu™ ile yikseldikler:
soylenebilir. Kendilerini tanimlama noktasinda tyelerini giiclu kilan iliskiler cerce-
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vesinde gelismekteditler. “ Bireylerin kollektif olarak 1ddia ettiklers kimliklerini ger-
ceklestirme hakkidir: kisisel yaraticilliklarini, duygusal diinyalarini ve biyolojik varlik-
larint hayata gecirme imkant aramaktadirlar” ( Jonston, Larana, Gusfield 1999).

Yasaminda cesitli basarisizlik ve yilginliklarla kargilagan birey, bazen herhangt
bir alanda basart kazanmis kisi veya kisilerle kendini bir sayarak, 6zdesleserek bir
olcide doyuma ulasma yolunu arayabilir. Baska bir anlatimla 6zdeslesme, hayranlik
duyulan bir kimseyi taklit ederek, onun dig gérinimiing, inanclarini, deger ve tu-
tumlarint almak demektir. Birey bazi durumlarda, 6zdeslestigi kisinin giyinme ve
konusma bicimini, sa¢ stilini, okudugu kitaplari ve gittigi yerler1 kend: kisiligt ve
yasamtyla butiinlestirmeye calisir. Cocuklar genellikle ana — baba, abla ve agabeyleri,
gencler bir sinema yildiz1 veya sporcu, bir yonetici veya styast onder ile 6zdesleseb-
lirler. Bireylerin, bagl olduklari referans veya aidiyet gruplart veya galistiklart orguit-
lerle 6zdeslesmeleri de yaygin orneklerden biridir ( Tolan 1996).

Bir kitle hareketinin taraftarlar cekmest ve bunlarin taraftarligini devam et-
tirmesi, kisisel yikselme arzusunu tatmin edebileceginden dolayr degil, kisilerin
kendinden kurtulma arzusunu tatmin edebileceginden otirudur. Kutsal bir amacin
kimhigini kistliklerine katmak yoluyla yeni bir given, umut, deger ve 6vunme duy-
gusuna sahip olmaktir. Aktif bir kitle hareketi onlara her ikisini de vaat eder. Bir
kitle hareketinin en gicli cekiciligi, kisilerde gelecege baglt umut yaratmasidir. Bu
cekicilik, ozellikle, gelisme digstincesiyle dolu olan bir toplumda daha etkendir
(Hoffer 1998).

Bu aragtirmada, Fenerbahge futbol takimi seyircilerinin, sosyo — eko-
nomik profillerinin tespit edilmesi amaglanmistir.

MATERYAL VE METOT

Arastirma, 1998 — 1999 1. lig futbol sezonunda 02/ 05/ 1999 tarihinde, Is-
tanbul Kadikoy Stk Saracoglu stadyumunda oynanan, Fenerbahge — Altay futbol
takimlarinin musabakasinda Fenerbahce futbol seyircist tzerinde yapilmistir. S6z
konusu tarthin secilmesinin nedeni Fenerbahge futbol takiminin sampiyonluk mi-
cadeles1 iddiasinda yarisa devam edebilmesi acisitndan 6nemli bir mac olmasidir.

Arastirma yuz yuze goriisme teknigiyle yapilmistir. Stadyumda seyirciler o-
turduklart konuma gore tesadiifi 6rnekleme ile secilmis, kapali tribiin 90, maraton-
dan 100, skorboard tarafindaki kale arkasindan 85, diger kale arkasindan ise 17 kisi
olmak lizere toplam 292 seyirciyle gorisilmustir. Bu dagilim stadyumdaki dagilim-
la orantili olarak secilmistir. 17 kisinin ankete katildig1 kale arkasi, Fenerbahce stad-
yumuna maga gelen misafir takim seyircisine ayrildigt igin bu alanda Fenerbahce
seyircisi diger yetlere gbre oran olarak dusuktir.
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Istatistiki Analizler
Arastirmada, kullanilan anket formu bilgisayar ortamina aktartlarak, istatis-

tiksel analizler, SPSS (Statistical Package for Social Sciences) programinda frekans
dagilim analizleri yapilmistir.

BULGULAR

1998 — 1999 1. lig futbol sezonunda Istanbul Kadikéy Siikrii Saragoglu stad-
yumunda oynanan, Fenerbahce—Altay futbol miisabakasinda Fenerbahce futbol
seyircisine uygulanan anket verileri asagidaki tablolarda vertlmistir.

Tablo 1. Ankete Katilan Seyircilerin Y ag Dagilim

Yas Sayi % Oran
15-19 52 o e 1S
20-24 65 Yo 22.3
25-29 58 Y% 19.9
30-34 35 % 12.0
35-39 3 Y0153
40-44 23 %7.9
45 + 20 % 6.8
Toplam 292 % 100.0

Tablo 1°de Fenerbahce futbol takimi1 seyircisinin yas dagilimi vertlmistir. Seyirciler-
de 20-24 yas gurubu %22.3 ile en ¢ok, 45+ yas gurubu ise %0.8 ile en az oranda
bulunmustur. '

Tablo 2. Ankete Katilan Seytrcilerin Egitim Seviyesindeki Dagilim

Egitim Seviyesi Say1 % Oran
[kokul 2/ % 9.2
Ortaokul 49 % 16.8
Lise 115 % 38.7
Universite 96 Y 529
Yiiksek lisans ve Doktora o % 2.4
Toplam 292 % 100.0

Tablo 2’de seyircilerin egitim seviyeleri gosterilmistir. Iise mezunu olan se-
yircilerin 113 katilimci ve %38.7 ile en ¢ok, yiiksek lisans ve doktora mezunu seyir-
cilerin 7 katilimet ve %2.4 ile en az oldugu bulunmustur.
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Tablo 3 Ankete Katilan Seyircilerin Mesleklerindeki Dagrlem

Meslek Say1 % Oran
Isci 59 0202
Memur 35 % 12.0
Ust diizey yonetict 55 % 18.8
C)grenci 65 Y0223
Sanayict 10 % 3.4
Issiz 3 % 1.0
Emekli 7 % 2.4
Esnaf ve Tuccar 56 20192
Baska 2 % 0,7
Toplam 203 % 100.0

Tablo 3, Seyircilerin meslek dagilimlarini vermektedir. Meslek dagiliminda
dgrenci grubu 65 katthimet ve % 22.3 ile en gok, diger olarak isimlendirilen grup ise
2 katilimet 1le % 0.7 oraninda bulunmustur.

Tablo 4. Ankete Katilan Seyircilerin Ortalama Aylik Gelirlerindeki Dagilim

Aylik Gelir Dizeyt Say1 % Oran
0-100 Milyon arast 44 %151
101- 200 73 06-25.0
201- 300 37 5
301- 500 3 % 12.7
501- 999 16 % 55

1 milyar ve usti 177 % 5.8
Cevapsiz 68 % 23.3
Toplam 292 % 100.0

Tablo 4’de seyircilerin aylik gelirlerindeki dagilim verilmektedir. 101-200
milyon grubu 73 katlimci ve % 25.0 ile en cok, 501-999 milyon grubu 16 katiimet
ve %5.5 orant ile en az bulunmustur.

Tablo 5. Ankete Katilan Seyircilerin Memleket ( Codrafi Bolge) Dagilim:

Cografi bolge Say1 % Oran
Karadeniz 62 % 21.2
Dogu Anadolu 30 % 10.3
Guneydogu Anadolu 9 % 3.1
Ic Anadolu 30 % 10.3
Ege 13 % 4.5
Akdeniz 9 % 3.1
Marmara 106 % 36.3
Yurtdist + % 1.4
Cevapsiz 29 %'
Toplam 292 70100.0
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Tablo 5’de, seyircilerin memleket dagilimlari verilmektedir. Marmara bolgesi
106 katilimct, % 36.3 orant ile en fazla, yurtdist 4 katilimet % 1.4 orani ile en az
bulunmustur.

Tablo 6. Ankete Katslan Seyircilerin Maga Geldikleri Kayafetle 1gili Dagilim

Say1 % Oran
Resmi 8 % 2.7
Spor 196 % 67.1
Dikkat etmem 64 % 21.9
Takim formasiyla 24 % 8.2
Toplam 292 100.0

Tablo 6°da, seyircilerin maga geldikleri kiyafetle ilgili dagilim verilmistir. 196
katiltmct, % 67.1 oraninda spor kiyafetiyle gelitim cevabiyla en fazla, 8 katilimct %
2.7 oraninda resmi kiyafetle gelirim cevabiyla en az bulunmustur.

Tablo7.Ankete Katilan Seyircilerin Ma¢ Disinda Hafta Sonu Aktivitelerinin Dagt-

lim,

Aktivite Say1 % Oran
Gezerim 127 % 43.5
Evde oturur tv izletim 64 % 21.9
Ztyarete giderim 20 % 6.8
Piknik yaparim 42 % 14.4
Kahveye giderim 35 Yo l1.5
Cevapsiz 6 % 2.1
Toplam 292 % 100.0

Tablo 7’de seyircilerin macga gitmediklerinde hafta sonu ne yaptiklarinin
dagilimi verilmistir. 127 katilimei, % 43.5 oraninda gezerim cevabiyla en fazla, 20
katillimct, % 6.8 oraninda ziyarete giderim cevabiyla en az bulunmustut.

TARTISMA ve SONUC

Bu arastirmada, Fenerbahge futbol takimi seyircilerinin sosyo — ekonomik ve
kultirel yapilanmalarinin tribline yanstmalari incelenmistir.

Seyircilerin buytlik bir orant 15 — 29 yas grubu olarak nitelendirebilecegimiz
gen¢ kusaktir. Bu yaslarin toplami % 60 dir. Diger cogunlugu ise orta yas grubu
olusturmaktadir. Yas ilerledikce seyirci oraninda belirgin bir diisiisiin oldugu goz-
lenmektedir. Nitekim 45 yas ve tizeri olan seyircilerin toplamt sadece % 6.8 dir. Bu
durum; Tirkiye nifusunun 6nemli bir kisminin genc olusu ve &zellikle futbola
geng kestmin yogun ilgi gostermesine baglanabilir. ( Kicik ve ark. 1999 ) ve (
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Karagozoglu ve Ay 1997 ) yapmis olduklari calismada benzer sonuclart tespit et-
mislerdir.

Fenerbahge seyircisinin  egitim durumunun oldukca yiksek oldugu
sOylenebilir. Nitekim lise mezunlarnin orant % 38.7 iken universite egitimi
alanlarinin orani ise % 32.9 dur. Bunun yani sira ilkokul mezunu olanlarin orani ise
sadece % 9.2 dir. Bu durum Tiirkiye gercegini gz ontne aldigimizda, egitim duzeyi
actsindan orneklememiz icindeki seyircilerin, egitim orant oldukca yuksektir. (
Kiguk ve ark. 1999 ) calismalarinda tespit etmis olduklart bulgularla bu calisma
verileri paralellik géstermektedir.

Seyirciler arasinda en buyik orant % 22.3 ile 6grenciler olusturmaktadir. Bu
durum tablo 1’deki yas kategorilerini dikkate aldigimizda oldukca anlamli goril-
mektedir. Bu durum, seyircilerin biytk bir kismint genclerin olusturmasiyla izah
edilebilir. Ayrica meslek dagilimlarinda iscilerin orant % 20.2, esnaf ve tiiccarlatin
orani % 19.2, ust diizey yoneticilerin ise % 18.8 dir. Bulunan veriler bize genel
anlamda orta tabaka olarak ifade edebilecegimiz bir kitlenin maglara ilgi gosterdisi-
ni ortaya koymaktadir. Yine tablo 3’de goruldugt gibi issizlerin orani sadece %
1dir. Bu durum Turk futbol seyirci profilini ve seyircilere yonelik yapilan bir takim
olumsuz degerlendirmeleri yeniden gbzden gecirmeyi zorunlu kilmaktadir. Ozellik-
le Ttrk bastninda, seyircilere yonelik elestirilerin basinda egitim ve issizlik seviyesi-
nin dugukligl gosterilmektedir. Oysa Turkiye’de taraftar sayist ve fanatik taraftarla-
r1 bakimindan, Piar-Gallup verilerine gére (1993) 6n stralarda yer alan Fenerbahce
seyircisinin durumu yapilan degerlendirme ve yorumlarla celismektedir. Seyirciler
uzerinde yapilan degerlendirmelerde issizlik ve egitim gibi faktorlerin disinda daha
farklt faktorlerin etkili oldugu soylenebilir. Nitekim tablo 2 ve 3 bize bunu sayisal
olarak gostermektedir. Fanatik ve fanatizm gibi konular arastirmamizla dogrudan
baglantlt olmadigt icin bu durum aragtirma kapsami disinda tutulmustur. (
Karagozoglu ve Ay 1997) Yapmis olduklar calismada, bu calisma ile tespit edilen
vertlert destekler mahiyette sonuc elde ettiklerini rapor etmislerdir.

Seyircilerin koken itibartyla bélgelerine baktigimizda taraftarlarin biiyiik bir
kismt Karadeniz ( %21.2) diger bolgeler ise; Dogu Anadolu ve I¢c Anadolu bolge-
sidir, her ikisinin ayrt ayr1 orant % 10.3 tiir. Bu durum Istanbul’a olan géc istatistik-
lertyle uyusum icindedirler. Nitekim Karadeniz bolgesi basta Istanbul’a olmak tizere
en fazla go¢ veren bolgedir. Ayrica diger bolge oranlarint dikkate aldigimizda cok
belirgin bir ayrim olmaksizin difer bolgeler kokenli, Fenerbahce taraftatlarinin
oldugu tespit edilmistir. Devlet Istatistik Enstitisii (1990) verilerine gore Istanbul’a
gog veren bolgelerle bu ¢alisma bulgulart birbirini desteklemektedir

Seyirci maglara; kiyafet olarak % 2.7 resmi, % 67.1 spor, % 21.9 dikkat et-
mem, % 8.2 takim formastyla gittiklerini bildirmistir. Tercih edilen kiyafetin spor
olmast triblintin genc kusak oldugunun géstergesi olarak kabul edilebilir.

Hafta sonunda mag disinda seyircinin aktivitesini, % 43.5 gezerim, % 21.9
¢vde oturur TV izletim, % 6.8 ziyaretlere giderim, % 14.4 piknik yaparim, % 11.3




330 Sosyal Bilimler Enstitiisi Dergisi / Ozden Tasgin

kahveye giderim olustururken, % 2.1 cevap vermemistir. Seyircilerin en fazla oran-
da acik alani tercth ettiklert gorulmustir.

Sonuc olarak, Fenerbahce futbol seyircisinin stadyumda oturma konumla-
ring; egitim duzeyleri, meslek sahibi olmalari, seyircinin yas ortalamasinin geng ol-
masi etkilemistir.
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