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OZET

Kitle iletisim araglari; iilkemizin ve diinya sorunlart hakkinda hedef kitlelerine aktardiklars
bilgilerle, kitlenin bilgi sahibi olmalarini saglar. Bu aktarim, toplumun habere, bilgiye ve fikre
ulasmasini, bu bilgilerin  degerlendirilmesini ve onlarin halk igerisinde yayilmasint igerir.
Giintimiizde spora duyulan ilginin her gecen giin artmasi sonucu biyiik bir spor kamuoyu
olusmustur. Kitle iletisim araglari, bu kamuoyunun olusmasinda, bilgilenmesinde, yonlenmesinde
biiyiik pay sahibi olmustur.

Bunun sonucu kitle iletisim araglari, spora ihtiyag duyarken spor olaylart ve
organizasyonlarinda kendilerini topluma anlatabilmeleri agisindan kitle iletisim araglarina biytik
ihtiyaglart vardur.

Anahtar kelimeler: Kitle iletisim, Spor, Kamuoyu.

ABSTRACT

Mass media tools obtains, by transfering our countt’s and world’s problems to their target
mass obtains in the same time they allow them having knowledge. This transfer obtains
community to reach to the news, informations and to the ideas and also it contains spreading out
them in community. A great public opinion had been existenced novadays because of the
renaining interest on sports from day to day. Mass media tools had important share on this public
opinion’s existence, it’i orientatetion and it’s obtaining knowledge.

Because of this, while mass media tools needs to sports, sports events and sports
organizations needs to mass media tools tooo for to tell themselves to the public.

Keywords: Mass Media, Sports, Public opinion.

1. GiRIS$

Tum dinyada oldugu gibi yurdumuzda da kitle iletisim araclari, yazili gérsel
ve elektronik araglardan olusmaktadir.

Teknoloji ve kitle iletisim araglarindan faydalanan medyanin 20. Yy. ikinci
yarisindan itibaren izleyici ve okuyucu kitleleri Gzerindeki etkisi 6nemli Sl¢lide
artmustir.

Yurdumuzda da benzer Ozellikler tastyan medya; egitici, eglendirici ve
bilgilendirici olma islevini yerine getiritken aynt zamanda toplumu da
yonlendirmektedir. Gluntimiizde spora duyulan ilginin her gegen giin artmast
sonucu olusan spor kamuoyu ve bu kitlenin spor alaninda, spor ile ilgili
beklentileri de her gecen glin artmaya devam etmektedir. Bu ilgi sonrasinda

medya icinde de spor ile ilgili birimlerin kurulmast kacimlmaz hale gelmistir
(Sahan 2001).
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Ulkemizin sosyal yapist icinde, toplumun biiyiik bir béliimiiniin aktif yada
pasif olarak spora katilimi, gz ard1 edilemeyecek boyutlardadir. Medya iginde,
kamuoyunun spor alanindaki beklentilerine cevap verebilmek amaciyla, yeni bir
dal olarak spor medyasinin olusumu ve bu olusumda yer alan kadrolarin
Ustlendigi gOrevler her gecen gin arttugl gibi, farklibklar da gdstermeye
baslamistir.

Bu ¢alismamizda, insan hayatinin vazgecilmezleri arasina giren kitle iletisim
araclarinin, spor alanindaki etkisinin degerlendirilmesi amaclanmugtir.

2. KITLE ILETISIM ARACLARI

Insanlarin gerek yakin, gerekse uzak cevrelerinde olup bitenler hakkinda bilgi
almalarini saglayan ve teknolojik glictin bir gostergesi olarak genis halk
kitlelerini haberlesme agiyla birbirlerine baglayan araclara, kitle iletisim araclart
denilmektedir. Bunlar, haber verme, egitim, eglence, ¢esitli mal ve hizmetlerin
reklamlar araciligiyla tanitilmast ve propaganda gibi 6nemli fonksiyonlar
Ustlenmislerdir ( Karakicik 1996).

Kitle iletisimi, uzmanlagsmis gruplarin teknolojik araglart (Basin, radyo,
televizyon, dergi, sinema, tiyatro, internet, gsm araglart) kullanarak genis,
heterojen (cografya bakiminda) daginik, izleyicilere simgesel icerikleri yayma
tekniklerini igerir (Kara 1995).

Kitle iletisimi hizli, kamusal ve gegici olarak tanimlanabilir. Kamusaldir
cunki ileti halkin izlemesine aciktir. Hizlhidir, cinki ileti, izleyicilere kisa stirede
ya da aynt zamanda yetismesi icin hazirlanmistir. Gegicidir, devamli kayitlara
gecmesi degil genellikle alindigi an tiiketilmesi amaglanmistir. Film, radyo ve
video kitiiphaneleri ise bunun istisnasidir (Erdogan 1990).

Yazili ve elektronik basiin (Kitap, dergi, sinema, tiyatro, radyo ve
televizyon) olusturdugu medya ise, insanlari, ulastg1 gliclii nokta itibariyle, okul
déneminden daha da fazla ve kokli bir sekilde, hayatlar: boyunca ve cogu
zamanda farkinda olmadan yogun olarak etkileyen 6nemli bir kitle iletisim
aracidir (Kara kiicik 1997).

Kitle iletisim araglari, toplumun aynast gibidir. Bir toplumun kitle iletisim
araclarinin incelenmesi, o toplumun durumu hakkinda ¢ 6nemli sorunun
cevabint ortaya dokecektir. Insanlarin giincel olaylar hakkindaki bilgileri genelde
medyadan kaynaklandigindan, medyanin hangi konularda ne derinlikte bilgiyi,
hangi siklikla topluma yaydigini incelemek, 6ncelikle insanlarin bilgi seviyesini
ortaya ¢tkaracaktir. Medyanin isledigi konularin, sematik olarak incelenmesi de
toplumun hangi olaylara ve konulara 6nem verdigini ve Onceliklerini
belirleyecektir. Ugiincii olarak da yayinlardan toplumun degetlerini, yani hangi
yaklasimlart dogru buldugunu 6grenmek miimkiin olacaktir (Colakoglu 2000).

2.1. Kitle Iletigim Araglarinin Toplumsal Boyutlar

Kitle haberlesme araglart olan yazili basin, radyo, televizyon, sinema, tiyatro,
internet, bu giin artik toplumlarin yasamlarina girmis, bir parcast olmustur. Bu
araclar, toplumlarin egitim, haber alma, eglenme gibi ¢esitli gereksinimlerini ya
dogrudan karsilamakta ya da destekleyici olmaktadir. Gerek gelismis, gerekse
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gelismekte olan, hatta bir ¢cok bakimdan geri kalmis tlkeler bile artik bu araclari
yonetmekte, yonlendirmektedir (Alemdar 1983). Bu araglar igerisinde internet,
kamu yararina sunulan en son kitlesel haberlesme aracidir.

Ozellikle 1940’lt yillardan giinimiize kadar siyasi hareketlilikte, 6zellikle
yazili basin dedigimiz glnlitk siyasi gazetelerin biytk roli ve etkisi olmusgtur.
Giintimiizde bile toplumlar Uzerine siyasi hareketlilikte 6nemini koruyan yazilt
kitle iletisim araclarinin, toplumun egitilmesinde katkisinin biylik oldugu
gorilmektedir.

Toplumsallagma etmenleri arasinda gordigumiiz kitle iletisim araglarinin,
20.yy. ikinci yarisindan itibaren éneminin arttifint gérmekteyiz. Kitlelerle etkili
bir iletisim saglanmasint isteyen siyasal erkler, cesitli kamu kuruluglari, 6zel
kurumlar, kitle iletisim araglarint  kendi yanlarina cekerek, amaclarint
gerceklestirmek icin kullanma egilimine girmislerdir (Kara 1995).

Gazetecilik alaninin bask: glict, biitlin alanlarda, sayt ¢coklugunun ve pazarin
etkisine en fazla boyun egen kesimlerden olusan edinimcileri ve kurumlar
gliclendirmeye yoneliktir. Bu etki, dis zorlamalar karsisinda yapisal olarak daha
fazla etkilenmelere boyun egme temaytli goésteren kesimler tizerinde (Boyun
egdikleri 6lciide) daha belitleyici bir rol oynamaktadir (Bourdiev 1997).

Tletisim araclari, ilke ve diinya sorunlart hakkinda, hedef kitlelerine
aktardiklari bilgilerle, onlarin bilgi sahibi olmalarint saglarlar. Bu islev, toplumun
habere, bilgiye ve fikre ulasmasini, onlart degetlendirmesini ve onlarin
yayllmasini icerir. Hedef kitleye, toplumda meydana gelen olaylart ve iilke
sorunlarini ulastirarak, onlarin toplumsal hayatin bir parcast olmalarint saglar.
Ulke ile ilgili olarak benzer duygu ve disiincelerin paylasilmasini saglar.
Toplumsal amagclari agiklayarak, 6zendirici olur ve bireyin bu amaglar i¢in ¢aba
harcamasini saglamak amactyla, gludileme fonksiyonunu Ustlenir.
Hazirlayacaklar: tarisma ortami ile, toplumsal degerlerin ve amaglarin
belirginlesmesine yardimct olur. Fertlerin, bu amaglar dogrultusunda ¢aba
harcamasini saglar. Butiinlestirme fonksiyonunu tstlenir. Hedef kitlenin bilgi ve
egitim dizeyini yukseltir. Kiltiriin tanimi ve gelistirilmesi, kultiirel mirasin
korunmast ve bireylerin iyi vakit gecirmeleri amacityla eglendirilmeleri gibi
islevleri yerine getirir (Erkal 1992).

2.2. Kitle Iletigim Araglarinin Toplum Uzerindeki Etkisi

Kitle iletisim araclari, ¢cok cesitli konudaki enformasyonla, insanlar tizerinde
etkili ~olabilmektedir. Bilgi edinmek ve O&zellikle de bos zamanlan
degerlendirmek Uzere kitle iletisim araclarina yonelen insanlar, yogun bir
yonlendirme ile karst karstya kalmaktadir. Egitim, kiltlr, cografya, ekonomik
durum, veya diger faktorlerin etkisiyle, cogu kere alternatifsiz bir reaktif arag
olan kitle iletisim araclari, insanlar Gzerindeki etkisini daha da artirabilmektedir
(Colakoglu 2000).

Demokrasi ile idare edilen tlkelerde, kitle iletisim araclart, demokrasinin
gelisme diizeyini gésteren bir aractir. Demokratik sistem icinde haber verme ve
bilgilendirme ile baglayan fonksiyonlari, zamanla ¢ogalan kitle iletisim araglari,
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toplumun vazgecilmez unsurlarindan biri olmustur. Bu alandaki gelismeler
akillara durgunluk veren boyutlara ulasmustir (Gliz 1996).

Bu araclardan 6zellikle televizyonun insan tzerindeki olumsuz etkisi, bitin
dinyanin 6nemli meselesi haline gelmistir. Televizyon ter6ri, toplumu
yonlendirmede, buytik halk kitlelerini harekete gecirmede, kullanilmaktadir.
Bunu karsisinda televizyonun, kamu yarart da unutulmamalidir. Mesaji, ses ve
goriintl olarak aninda en uzak yetlere kadar iletebilme 6zelliginin olmast, tim
tlkeler ve kurumlar icin 6nemli bir ara¢ oldugunu géstermektedir.

Haberlesme ve ulastirma araglarinin artan etkinligi, spor ve diger bos zaman
faaliyetlerinin ortaya cikigina ve gelismesine de yardimci olmaktadir. Bu
bakimdan kitle haberlesme araglarinin etkinligi, ferdin gelismesinde kalitsal
faktorlerin oynadigt role, bir de sosyal faktéri katmaktadir. Bu araglar, uyarict
etki ~ yapmakta, degisik spor dallarinin  toplumda  uygulanabilmesi
gerceklesmektedir. Her hangi bir bransa ilgi az iken, bu uyarict etki zamanla
gerek aktif sporculugu veya seyirci seklindeki kitlelerin ilgisini artirmaktadir.

Kitle iletisim araclarinin etkisi konusunda, bir kusaktan daha fazladir devam
eden etkin arastirmalarda, etki siirecine iliskin dustincede kaginilmaz olarak
onemli gelismeler olmustur. Kitle iletisim araglari, sadece bireyler tzerinde
dogrudan etkide bulunmaz. Ayni zamanda kaltirs, bilgi birikimini, bir
toplumun norm ve deger yargilarini da etkiler. Izleyicilerin kendi davranis
bi¢imlerini  belitlerken kullanabilecekleri bir dizi imaj, dustince ve
degerlendirmeler sunar (Mcqiail ve Vindall).

Kitle iletisim alanindaki toplumsal arastirmalarda, Gzerinde 1sratla durulan ve
belki de en az acikligin saglandigi konu, degisik araglarin etkileridir. Bir ¢ok
tlkede, kitle iletisim araclart izlenirken sarf edilen zaman ve bu araclarin Gretim
ve dagitimi icin ayrilan kaynaklarin miktarn distndldiginde, béyle bir
sorgulamanin nedeni yeterince anlagilabilir. Bir yanit olusturmak icin, cok sey
yazilmig ve bir ¢ok arastirma yapimissa da konunun hem kitle iletisim
araclarinin genel 6nemi, hem de 6zelde kitle iletisimin belirli diizeylerinin olast
etkileri agisindan yine de tartigmali oldugu kabul edilmelidir (Kara 1995).

Ulkemizde, kitle iletisim araglarindan en cok televizyonun etkisi
gorilmektedir. Cunkld hemen hemen televizyonun olmadigi aile yok gibidir.
Insanimizin tamami, ortalama giinde 5-6 saat televizyon seyretmektedir. Geng
bir insanin, 18 yasina kadar yaklastk 20 bin saat televizyon seyrettigi
hesaplanmaktadir. Bundan da anlasiliyor ki, etkilenmeye en miisait genc niifus
i¢in televizyon 6nemli bir olaydir. Gérsel kitle iletisim araglarina gére yazili kitle
iletisim araclari, daha az etki sahasindadir. Ulkemizde, giinlitk gazete tirajinin 4,5
milyon oldugu hesaplandiginda, 70 milyonluk niifusumuz acisindan bu traj
ilging bulunmaktadir. Kitap ve dergi satislarinin da c¢ok dusiik seviyelerde
olmasi, toplumumuzun okumadigt ancak seyrettigi kanaatini gliclendirmektedir
(Kara 1995). Dunyadan 6rnek verirsek Norveg, te yapilan bir arastirmada,
gengclerin %77, si her giin, bunlarin %21 giinde bir saatten az, %32 si bir ile iki
saat arast ve %24 1 ise iki saatten fazla televizyon seyretmektedirler. Diinyanin
en gelismis tlkeleri arasinda gosterilen Fransa, da ise 8-15 yas grubunda olan
gengler, yilda tam toplam 900 saat televizyon karsisinda kalmaktadirlar. Geng
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insanlarin ise %40, 1 Televizyonu bir numarali eglenceleri olarak gérmekteditler
(Yengin 1994:38).

2.3. Spor Kamuoyu

Bilim adamlatina gére kamuoyu yeni bir kavram sayilmaz ancak bilimsel
arastirma ve inceleme konusu olarak ele alinmast yenidir. Ozellikle siyasi
bilimciler, sosyologlar ve sosyal psikologlar bu konuyu c¢esitli acilardan
incelemislerdir.

Kamuoyunun tarifini yapacak olursak, “Kendini etkin olarak duyuran
kanaattit” seklinde tanimlayabiliriz. Toplumlarin genel kanaati oldugu gibi
toplum igerisinde 6zel gruplasmalarda meydana gelebilmektedir. Kamuoyunun
olugmasinda bireylerin kisilik yapist ve sosyal ¢evre 6nemli bir etkendir. Kisilik
yapist kisinin dogustan getirmis oldugu mizact ve onunla cevre etkilesimine
giren karakteri, cocukluk deneyimleri ve Ogrenilmis davranislari, neyi — nasil
algilayacagint belirler. Sosyal ¢evre ise, kisinin artik toplumda yasayan bir birey
olarak sosyalizasyon sirecinde 6grendikleri ve ¢evre ile olan etkilesimlerinde
anlam kazanir. aile icinde ¢ocugun yetistirilis bicimi, ailenin kullandigr iletisim
bicimi ve sahip oldugu statlsiine uygun rol davramglari, onun ilerideki
yasaminda Dbelitleyici olmaktadir. Fakat bu durum c¢ocugun ailesinden
ogrendiklerinin hi¢ degismeyecegi anlamina gelmez. Ciinkid birey hem degisen
hem de degistiten bir wvarliktir. Bireyin  yasami arkadas cevresindeki
etkilesimleri, iliskileri ve 6gretmenleri de yasam boyunca etkili olmaktadir. Okul
yasami, bireyin aynt zamanda 6gretim ortaminda ulusal bitinlesme ve yurttas
olma bilincinin  verildigi ve bireyin yasaminda Onemli bir yer
tutar(www.Odevarsivi.com). Aile, okul ve gevrenin disinda isyeri de kamuoyu
olusumunda 6nemli bir faktérdir diyebiliriz.

Tim bu anlatilanlardan yola ¢ikarak spor kamuoyunu toplumun kendisidir
diyebiliriz. Cinkd toplumun her kesiminden insanlar kurumlar spor ve spor
organizasyonlart ile i¢ icedir. Medya, devletin bir ¢cok kurumu, spor kultipleri,
amatOr ve profesyonel spor yapan herkes ve izleyenler spor kamuoyunu
olusturmaktaditlar.

3. KITLE ILETISIM ARACLARINA SPOR ACISINDAN BAKIS

Ulkemizde ilk spor alaninda haberler 1911l yillarda Tasviri Efkar
gazetesinde yaymnlanmistir. Ilk radyo yaymi naklen, 20 Temmuz 1934, de
Kadikdy, den Fenerbahge-wacker takimlarinin magt Istanbul Radyosu, deneme
amagclt gerceklestirilmistir. Ilk televizyon yayini, 9 Temmuz 1952 tarihinde
gerceklestirilmistir. 31 Ocak 1968 tarthinde TRT’nin kurulup  deneme
yayinlarina baslanmast ile ve 1985’1 yillarda ¢ok kanalli televizyon ile glinlimuze
kadar gelinmistir.

Bu giin tlkemizde 20’ye yakin ulusal kanal ve tg yiizlerle ifade edilen yerel
televizyon kanalt vardir. 1996 yiinda yapilan bir aragtirmada  televizyon
kanallarinda  genellikle ¢ok seyredilen sinema, tiyatro, magazin gibi
programlardan sonra spor programlart gelmektedir. Kanallara gére, Star %5.6 —
Kanal D % 3.4 — ATV % 3.3 — TRT1 % 3.2 —Showun %2.9 oraninda spor
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programlart vardir. Bu programlarin da kendi iceriginde en ¢ok yer alan brans,
% 59.8 orant ile futbol sporu olmustur. Kanal D % 75 — ATV % 66 — Show %
62 — Kanal 6 % 50.6 — Star %86.7 seklinde yer almislardir (Karakiiciik 1996).

Ozellikle kitle iletisim araclarinin etkilemesi agsindan 1999 yilinda yapilan bir
calismada, yazili basinda yer alan spor yazatlart spor kamuoyunu yénlendirmede
%063.5 oraninda olumlu mesaj, %306.5 oraninda ise negatif mesaj vermislerdir
(Karakiigiik-Yenel 1999). Bu da, kamuoyunun yoénlendirilmesi acisindan dikkat
edilmesi gereken bir olay olarak karsimiza ¢tkmaktadir. Sahan’in (2001) yilinda
yapilan bir aragtirmada, kitle iletisim araclarinda yer alan spor yazarlarinin spor
kamuoyu tizerindeki etkisinin yoklandigt bir soruya, %85 oraninda “evet etkili”
denirken, ayni arasturmanin bir bagka sorusunda spor programlarinin spor
kamuoyuna etkisinin nasil yansidifina verilen cevapta ise %73, oraninda
olumsuz yonde etkiledigi belirtilmistir (Sahan 2001). Karakiigiikiin, calismasi ile
sahan’in calismast birbiri ile 6rtismektedit.

2003 yilinda yapilmis bir calismada, Ozellikle spor kuliiplerinin
yoneticilerinin,  kitle iletisim araclarini, kullanarak  yapuklart  kigkirtict
beyanatlarin  rakip seyircileri saldirganliga yonlendirme de etkili olduklarint
belirtmektedir(Ozmaden-Yildiran 2003). Medyanin 6zellikle seyircileri siddete
yonlendirmede, traj ve reiting ugruna yaptiklart yayinlarinda spor kamuoyunu
onemli dl¢tde etkiledigi belirtilmektedir(Talimciler 2003).

Bu sonuglardan da anlagildigi gibi, kitle iletisim araglarinin etkisi herkesce
kabul edilirken, giinimiizde spor alaninda hizla artan holiganizm kavramina en
cok etkiyi Ozellikle spor kdse yazarlarinin ve spor medyasinin yayinlati ile
etkiledikleri ortaya ¢ikmistir. Ulug’a gore, seyirci saldirganliginda yasanan act
gercegin sorumlusunun medya oldugunu ve aslinda Tirkiye de spor medyasinin
bulunmadigint  belirtmistir(Ulug  1996). Yine Akalin, “Futbolumuzun bir
numarali sorunu hakemler seyirciler yoneticiler degil, bizzat spor medyasidir
“diyerek medyanin spor kamuoyunu ne denli etkiledigine deginmistir.(Akalin
1998).

Yine 6nemli bir spor yazart olan ve gazetecilik mesleginin icinde yetisen Zeki
Col su tespitte bulunmustur. “ Spor gazetecilerinin bir bélumi, diriist, tutarls,
kararli degiller, kendilerini gelistirmek, degistirmek, yenilemek adina ortaya
koyduklart degerler yok. Cogu sporu bilmiyor, toplumla barisik degil, giini
kurtarma pesinde kosuyor, cogu spor gazetecisinin 6zgiin dusiincesi yada yapugi
ise doniik felsefesi yok. Onemli bir kesimi okumuyor arastirmiyor. Fakat her
alanda ahkam kesmeyi kendisine hak biliyor”(Col 1997). Bu veriler 1s1¢1nda spor
medyasinin, futbol bagta olmak Uzere diger spor alanlarindaki kamuoyunu
yonlendirmede negatif bir etki gosterdiklerini kabul etmek gerekir. Ozellikle
ekonomik anlamda spor alaninda ¢ok buyik rakamlarin konusulmast kitle
iletisim araglarinin spor kamuoyunu etkilemeye ve yonlendirmeye calismasini
normal karsilamak gerekmektedir.

Bu giin diinyada, sadece futbolda UEFA kriterlerine gére bir yilda dénen
para 250 milyar dolarla ifade edilmektedir. Tirkiye, de sadece naklen yayin icin
futbol federasyonuna édenen para, iki yil icin 600 milyon dolar civarindadir. Bu
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rakamlar da gosteriyor ki, sporun kitle iletisim araglarina, kitle iletisim
araclarinin da spora ihtiyact apagik ortadadir.

Giiniimiizde boyle buyiik parasal rakamlarin ortaya ¢tkmasi sonucu gorsel ve
yazilt kitle iletisim araclarinin spora ayirdiklari programlar ve spor sayfalari
incelendiginde daha iyi anlagilmaktadir. Bu glin tlkemizde glnlitk 15 civarinda
gazete bulunurken, bunlarin spora ayirdiklari sayfa sayidart 1-4 arasinda
degismektedir. Bazen de 6zel glnler, 6rnegin Pazartesi glnleri- bu rakam
sekizlere kadar ¢tkmaktadir. 1997 yilinda yapilan bir arastirmada gazetelerin spor
sayfalarinin  igerigine bakildiginda, futbol sporunun ¢ok agulikli oldugu
gorilmektedir. Sabah gazetesi % 56.47, Cumhuriyet gazetesi % 72.88, Zaman
gazetesi % 55.88 ve Emek gazetesi % 53.68 oraninda yer vermislerdir. Ayni
arastirmada kadin sporcularin gazetelerde yer alislariyla ilgili bilgiler de yer
almistir. Bu dagilimlarda oranlar Sabah gazetesi %0.66 yazi, %0.33 resim,
Cumbhuriyet %0.45 yazi, %0.95 resim, Aksam %0.14 yazi, %0.31 resim, ve
Emek %00.69 yaz1, %0.20 resim seklindedir. Zaman gazetesinde % 0.80 yazt yer
alirken resim yer almamustir. Bu rakamlardan da anlasildig gibi spor kavrami her
dénemde etkili bir aractir. Kitle iletisim araglart i¢in, spor kamuoyu ¢ok 6nemli
bir bélumi teskil etmektedit.

Eski ve yeni ¢alismalar da géstermistir ki, son yillarda gelisen teknoloji, kitle
iletisim araglarinin 6ntindi agmis ve ¢ok 6nemli noktalara gelmistir. Ekonomik
olarak da gelisen kitle iletisim araclarinin, spora artik blyltk 6nem verdikleri
ortaya ¢tkmistir. Hem spor faaliyetlerinden hem de spor faaliyetleri sirasindaki
reklam olaylarindan bilytk ekonomik glicler dogmustur. Bunun sonucu kitle
iletisim araclari, spora ihtiyag duyarken spor olaylari ve organizasyonlarinda
kendilerini topluma anlatabilmeleri acisindan kitle iletisim araclarina buyik
ihtiyaglart vardir.

4. SONUC

Kitle iletisim araglarinin gelisimi, dolaylt veya dolaysiz olarak spora ilgi duyan
izleyici veya aktif konumda bulunan insanlarin ¢ogalmasina neden olmustur.
Ozellikle toplumlarin  siyasal, ekonomik ve sosyal alanlarda saglikli
gelisebilmeleri, o topluma mensup insanlarin saglikli olmalati ile saglanabilir.
Bunun da en gecer noktasi, tim sosyal gruplara ve insanlara, moral degerleri
yukseltici ve birbiri ile kaynastirict aktiviteler yapmalarini saglamak ve sporu her
kesime yaymaktir. Bunun icin kitle iletisim araglari, 6zellikle gen¢ nifusumuzu
da dikkate alarak sporu tesvik edici yayinlara yonelmeli, tim spor branslarini
tanitict programlar, yazilar hazirlanmalidir. Sansasyonel yayin yada yazilar yerine,
daha gercekei davranip ona gore bilgilendirme yapilmalidir.

Ginimiizde ekonomik kaygilar nedeniyle kitle iletisim araglarinda tiraj ve
reiting kavgalart artmis, bunun sonucu spor kamuoyunun 6nemi daha da
artmistir. Bu yiizden spor kamuoyunu sadece tiiketici anlamda gérmek yerine
sporun birlestirici, bitinlestirici, sosyallestirici yontnden ele almali o yénde
yayinlar yapilmalidir. Buna en carpict 6rnek, 2002 Dinya Kupasinda tilkemize
Giney Kore halkinin ilgisi ve tgiinciiliik macinda gosterilen fair play olay1
bitiin giizelligiyle ortadadur. Insanlarin sosyallesmesi, bilgilenmesi icin kitle
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iletisim araglarina buyltk gorevler dismektedir. Bundan boyle kitle iletisim
araclarinin  bu sorumluluklarini bilerek hareket etmeleri herkesin yararina
olacaktir.
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