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OZET

Reklameilik insanlatt bir mal veya hizmet satinalmaya ikna etmenin en etkili yollardan biridir.
Tirkiye ekonomisinde reklamciligin 6nemi ve etkileri ile ilgili bir takim kitaplar, makaleler vb.
bazi calismalart bulmak miumkindir. Fakat, reklamciligin tarihi ve baglangict hakkindaki
calismalar s6z konusu oldugunda, ¢ok az calisma oldugunu gormekteyiz. Biz bu calismada
arastirmactlarin dikkatini reklamciligin tarihsel gelisimine ¢ekmeye calisttk. Bu calismanin esas
konusu Osmanlt Imparatorlugu’ndaki gazete reklamlardir. Biz bu calismada,  Osmanh
Imparatorlugu’nun son dénemindeki gazete reklamlarini sergiledik ve bilimsel bir analizle
degerlendirdik.

Anahtar Kelimeler: Tutundurma, Gazete Reklamcili§t, Pazarlama, Reklam

ABSTRACT

Advertisement is one of the most important elements of convincing people to buy a good or
a service. It is possible to find a bunch of studies, including books, article etc., that analyzes the
importance and effectiveness of advertisement in the Turkish economy. But, when it comes to
the history or the beginning of advertisement, there are just a few studies that mention about the
history of advertisement. In this study, we try to take researchers’ attention to the historical
development of advertisement. Newspapers adds in the Ottoman Empire are the main issue in
this study. We demonstrate and analyze the advertisements that printed on Newspapers during
the Ottoman Empire.

Keywords: Promotion, Newspapers adds, Marketing, Advertisement

1. Giris

Tutundurma faaliyetlerinden s6z edildiginde, ¢ogumuzun aklina ilk gelen
kavramlardan biri de reklamdir. Hatta tlkemizde isletme ve iletisim bilimleriyle
ilgili literatlir incelemesi yapildiginda, reklam konusuyla ilgili 6nemli sayida
makale, kitap ve gesitli eserleri bulmak da mumkindir. Ancak giinimiiziin
modern Tirkiye’sindeki reklam faaliyetlerinin baslangiciyla ilgili bir c¢alisma
yapilirsa, konuyla ilgili cok s1g bir literatiiriin var oldugu goriilecektir.

Bu noktada reklam konusuna yonelik olarak calismalar  yapan
aragtirmacilarin dikkatlerini biraz da reklamin tarihi siireg igerisinde gelisimine
¢cekmek amactyla, bu calisma yapidmistr. Osmanl 1mparatorlugu’nda ve
Turkiye’de reklam faaliyetlerinin incelenmesi konusunda, bu makale kiiciik bir
pencere acmaktadir. S6z konusu makale ile sadece Osmanlt Devleti’nin son
yillarindaki gazete reklamciligt ve reklamlari incelenecektir. Diger bir ifadeyle

* Ars. Gér. Dr., Nigde Universitesi Aksaray 1ktisadj ve i_dari Bilimler Fakiiltesi
** Ars. Gér. Dr., Nigde Universitesi Aksaray Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi
** Ars. Gor. Dr., Nigde Universitesi Aksaray Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi



Mehmet [VRENDI — ismail AKBAL — Murat CANITEZ

Osmanlt Devleti’nin son yillart ve gazete reklamlart bu makalenin sinirlayicilart
ve temel cercevesidit.

2. Reklam Kavrami Ve Igerigi

Osmanli  Imparatorlugu’'nun  son  yillarindaki  gazete reklamlari  ve
uygulamalari 6rnekleriyle incelenmeden o6nce, reklam kavrami ile icerigi
hakkinda temel bilgileri vermek isabetli olacaktir.

2.1. Reklam Kavrami

Reklam 6ncelikle bir tutundurma karmasi bilesenidir. O halde reklam aslinda
pazarlama kavrami ile yakindan iliskili olan bir konudur. Bu durumda reklam
kavraminin konumunu isabetli bir sekilde vurgulayabilmek icin, pazarlama
kavraminin animsatilmasinda yarar vardir. Amerikan Pazarlama Birligine (AMA)
gore pazarlama; orgiitsel ve bireysel amaglara  unlastimay:  saglayacak  miibadeleleri
gergeklestimeke  dizere  mallarm, - hizmetlerin ve  fikirlerin  diretilmesi,  fiyatlandirimasi,
tutundurnlmast ve dagitilmasina_yonelik bir planlama ve mygnlama siirecidir. S6z konusu
pazarlama tanimina dikkat edilirse, bu tanum icerisinde pazarlama karmasi
clemanlarindan s6z edilmektedir. Pazarlama literatiirinde 4P olarak bilinen
trtin (product), fiyat (price), dagiim (place) ve tutundurma (promotion)
olgularina tanim igerisinde vurgu yapimaktadir.

Bu noktada reklam kavrami tutundurma (promotion) elamani icerisinde bir
alt bilesendir. Diger bir ifadeyle pazarlama kavrami icerisinde tutundurma
olgusu nasil bir bilesen ise, benzer sekilde reklam da tutundurma karmast
igerisinde bir alt bilesendir. O halde simdi akillara gelebilecek soru tutundurma
karmast hangi elemanlardan olusmaktadir? Bu sorunun yanitt asagidaki gibidir
(Ecer ve Canitez, 2004: 287):

- Reklam

- Satis Gelistirme

- Kisisel Satis

- Halkla Iliskiler

- Dogrudan Pazarlama

- Misteri Iligkileri

Yukarida siralanan tutundurma karmast elamanlari incelendiginde, reklam
kavraminin 6nemli bir alt bilesen oldugu rahatlikla gériilecektir. Simdi acaba
reklam nedir? Reklam kelimesi Tirkee’ye Fransizca “Reclame”’ sézciginden
gecmistit.  Fakat reklam kavraminin tanimlanmasinda degisik yazar ve
kurumlarin farkli yaklagimlart oldugu gortlar. 20 Nisan 1994 tarih ve 21911
sayth T.C Resmi Gazetesinde reklam; “bir diriin veya higmetin satimasiny, satin
almmasini veya kiralanmasin saglamaya, bir davay: veya fikri yaymaya veya bengeri bir
miilabazayla reklamctya iletim Zamaninda tabsis edilen kamnya yonelik duynrulardmr”
seklinde tanimlanmaktadir.

Yazarlar ve konuyla ilgili arastirmacilar reklamt bir gesit iletisim aract olarak
algilarlar. Fakat reklamin sadece iletisim araclarindan biri olma 6zelligi disinda,
farkli nitelikleri de vardir. O halde reklam; bir diriin veya kurum mesajinin ya da fikrin
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kitlelere iletilebilmesi amactyla, cesitli duynrularm bir bedel karsiliginda, farkl mecralarda
yaymlanmas: seklinde tanimlanabilir (Cakir, 1997: 5). Isletme bilimi agisindan bu
kavram ele alindiginda, reklam; bir isletmenin bedef pazariara mal veya higmetlerini,
markasine ya da isletmenin kendisinin varls hakkinda ticari amagly bilgiler vermek,
tiiketiciler:  mal veya  bhizmetlerini  satm  almaya  tesvik  etmek  yabut  markasin
konumlandirmatk ve yine ayni amaglar dogrultusunda diger tutundurma bilesenlerine destefe
olmak amactyla, yiritiilen bir tutundurma aracidir (Tuncer ve Digerleri, 1992: 191-
192). Bir baska tanimla da reklam;  belirli bir mal, hizmet veya fikrin kisisel olmayan
Yontemlerle isletmece cesitli medya araglar: kullanilarak bir bedel karsiliginda hedef kitleye
sunulmast ve bu hedef kitlenin ikna edilmesidir Bovee ve Digerleri, 1995: 4; Krugman
ve Digerleri, 1994: 12).

Her ne kadar farkli kurum ve yazarlar reklam kavramini degisik sekillerde
tanimlasalar da, sozii edilen tanimlar reklamla ilgili agagidaki ortak Ozelliklere
vurgu yaparlar. Bunlar (Ecer ve Canitez, 2004: 291):

- Reklama konu olan faktorler ticari veya ¢ikar nitelikli mal, hizmet veya

fikirlerdir ve bunlarin Gstinliiklerini vurgulamaya calisir.

- Kisisel olmayan yontemler kullanilarak, reklam gerceklestirilir.

- Isletmeler veya reklami veren taraf, reklamin karsiliginda bir bedel éder.

- Reklam ile hedef kitleye ulasmak icin ¢esitli medya araglari kullanilir.

- Reklami veren taraf bellidir.

- Reklam hedef kitle tizerinde ikna ve yonlendirici etkiler yaratmaya calistr.

2.2. Gazete Reklamlar1

Reklamlar temelde yer ve zaman kaplama O&zelliklerine gore iki grupta
duastntlebilir. Yer kaplayan reklamlardan séz edildiginde ilk akla gelen medya
tirleri gazetelerdir. Gazetelere ek olarak dergiler ve posterlerde yer kaplayan
reklamlar icerisinde dustintlebilir. Bunlara ayni zamanda yazili medya da
denmektedir. Zaman kaplayan reklam i¢in medya tirleri ise; televizyon, radyo
ve sinemadan olusmaktadir. Bu tir reklam medyalart ayni zamanda sézli ve
goriintili medya ismiyle de ifade edilebilirler (Milner, 1995: 93).

O halde reklam ve medya cesitleri iliskilendirilirse, gazete reklamlart yazili
reklam grubu icerisinde bulunmakta ve yer kaplayan reklam c¢esidi olarak
algilanmaktadir. Eger kullanilan kitle iletisim aracina gore reklamlar incelenecek
olursa, gazete reklamlart baglt basina bir cesit olarak dustinilebilir. Bu durumda
reklamlary; televizyon, internet, radyo, magazin, gazete, posta, poster ve actk
hava reklamlart olarak siniflandirmak mimkindir (Berkowitz ve Digetleri,
1994: 538; Karaat, 1997: 30). Kullamilan kitle iletisim araclarina gore reklamlar
diger bir bakis acsiyla da; medya reklamlar1 (T'V, radyo ve gazete gibi), interaktif
reklamlar (internet, posta, mail ve telefon gibi), mekan icerisindeki reklamlar
(billbordlar, tagima araglart tizerindeki afisler ve gesitli yerlerdeki posterler gibi)
ve aligveris yapilan yerlerdeki reklamlar (Magaza i¢i radyo ve TV yayinlart ve
magaza ici gesitli brostirler gibi) olarak siniflandiridmaktadir (Keller, 2001: 821).

Gazeteler kendi icerisinde yayim sikligi, konusu ve dagitim alanlarina gére
siniflandirilirlar. Yayim sikligi dikkate alindiginda gazeteler; glinlik, haftalik ve
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aylik gazete gibi isimler alirlar. Uzerinde odaklandigi konular agisindan da
gazeteler; siyasi, ekonomik ve spor gazeteleri olarak kategorize edilitler.
Ulastiklart cografi bolgeler acisindan ise gazeteler; yerel, bolgesel, ulusal ve
uluslar arasi nitelikler tastyabilmektedirler.

3. OSMANLI IMPARATORLUGU’NUN SON YILLARINDA
GAZETE REKLAMLARI VE UYGULAMALARI

Osmanli  Imparatorlugunun  son yillarindaki  gazete reklamlart  ve
uygulamalar1 incelenmeden 6nce, Osmanl’da gazete reklamlarinin gelisimini
kasica 6zetlemek yararlt olacaktir.

3.1. Osmanli Imparatorlugu’nda Gazete Reklamlarinin Geligimi

Diinyada reklam faaliyetlerinin gelisimi incelenirse, bu faaliyetlerin ciddi bir
gecmise sahip oldugu gorilebilir. Bazi yazarlar reklam faaliyetlerinin gecmisini
M.O. 30007 vyillara kadar dayandirir. Ancak bugiinkii modern reklam
faaliyetlerinin temeli, kitle iletisim araclarinin ve &zellikle de matbaanin
gelistirilmesiyle atilmistir. Matbaanin icadindan ve kullanilmaya baslanmasindan
bir siire sonra, bir matbaact bastug1 kitaplari satabilmek icin tarihin ilk duvar
afisini basmugtir. Batt Diinyasinda 6zellikle 17. ytzyildan itibaren afis gibi yazilt
reklamlarla birlikte, gazete reklamlarinda da 6nemli gelismeler kayit edilmeye
baslanmugtir. 18. yiizyila gelindiginde arttk batt dinyasinda gazete reklamlari
konusunda ytizlerce profesyonel yetismistir.

Gazete reklamlart konusunda Batidaki tim bu gelismelerin es zamanlt olarak
Osmanli Imparatorlugu’nda da yasandigini séylemek mimkiin degildir. Zaten
gazete reklamlarinin  gelisimindeki en onemli faktdr olan matbaa bile,
imparatorluga ¢ok uzun bir gecikmeyle girebilmistir. O halda bu kosullar altinda
Osmanli Imparatorlugu’nda gazete reklamlarinin gelisimindeki yetersizlik de
dogaldur.

Osmanli Imparatorlugu’nda ilk gazeteleri azinliklar ve yabanci devlet
sefaretleri cikarmustir. Ozellikle Fransa’daki devrimden sonra Fransiz yonetimin
Istanbul’a atadif1 Biyiikelgi Verninac’in cikarttigi gazete 6énemlidir. Clinkii bu
gazete Osmanli Imparatorlugu’ndaki ilk gazetedir. 1795 yilinda c¢tkan bu
gazeteden sonra azinliklarin ve biyikelgiliklerin ¢ikarttigi gazetelerin sayiy1
artmistir (Cakar, 1997: 35). Hatta daha sonra bu gazetelere yabanci tliccarlarin
cikarttiklart gazeteler de eklenmistir. Ozellikle yabanct tiiccarlarin Osmanli
1mparatorlugu’nda cikartrlart gazetelerde ilk gazete reklamlarinin Grneklerini
gérmek mimkindir.

Tirklerin  Osmanlt Imparatorluguw’'nda ¢ikarttiklart ilk gazete Vekayi-i
Misriye adiyla 1828 yilinda yayimlanmistir. Bu gazete dénemin Misir Valisi
Mehmet Ali Pasa’nin emriyle ¢ikartilan yari Tiirkce ve yart Arapga siyasi nitelikli
bir gazetedir. Sozii edilen gazete aguhikli olarak Mehmet Ali Paga’nin
faaliyetlerini halka duyurmak amacint giidiyordu. Vekayi-i Misriye gazetesine
ek olarak daha sonra Osmanli Imparatorlugu’nun resmi gazetesi olan Takvim-i
Vekayi 1831 yilinda yayima baslamistur (Cakir, 1997: 37-38). Ancak bu
gazetelerin ilk yillarinda kamu ilanlart disinda, reklam niteliginde tutundurma
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faaliyetlerinin yapildigint sdylemek giictir. Fakat Takvim-i Vekayi gazetesinin
sonraki yillarinda ciddi reklam Orneklerine rastlamak miimkiindir. Bu noktada
bir devlet kurulusu olan Feshanenin 24 Temmuz 1836 yilinda Takvim-i
Vekayi’ye vermis oldugu ilan, Turkce bir gazetede ilk ciddi reklam olarak
algilanabilir (Cakir, 1997: 61).

Osmanli 1mparatorlugu’nda gazete reklamlarinin artmasi, 6zel gazetelerin
ctkmastyla baslar. O halde 1840 yilinda yayima baglayan Ceride-i Havadis ile
21 Ekim 1860 yilinda yayim hayatina baslayan Terciiman-1 Ahval ilk 6zel
gazetelerdir. Bu gazeteleri de daha sonra 27 Haziran 1862 yilinda yayimlanmaya
baslayan Tasvir-i Efkar, Terciiman-1 Hakikat (1878), Servet-i Fiintin (1891)
ve Ikdam (1896) gazeteleri takip edecektir. Ozellikle yerli ve yabanct
gazetelerin sayilarinin artmastyla bitlikte, 19. yizyilin sonlarina dogru Osmanli
Imparatorlugu’nda gazete reklamlarinda dénemin kosullarina gére bir patlama
olmugtut(Cakir, 1997: 38; http://reklam.ilef.net/yazi.php?yad=6007).

I1. Mesrutiyetin ilan edilmesiyle birlikte Osmanli Imparatorlugu’nda basim
ve yayim Ozgurligu artistir. Degisen s6z konusu sartlar gazeteciligi ve gazete
reklamlarini daha cazip hale getirmistir. Ancak bir siire sonra baglayan Balkan
Savaslart ve bunu takiben patlak veren Birinci Diinya Savasi, Osmanlr’da gazete
reklamlari ile gelisimine buytk darbe vurmustur. Daha sonra yaganilan savaslara
ragmen Osmanlr’daki gazete reklamlarinin Birinci Diinya Savasinda sonra tekrar
hiz kazandigr goruliir. Fakat bu degisim arttk geng Tirkiye Cumbhuriyeti’'ndeki
gazete reklamlarinin temelini olusturacaktir.

3.2. Osmanli Imparatorlugu’nun Son Yillarinda Gazete Reklamlar

Osmanlinin son yillarinda uygulanan gazete reklamlarini bugiinkii post-
modern pazarlama yaklagimi ¢ercevesinde ve butiinlesik tutundurma bilesenleri
temelinde dusiinmek mumkin degildir. Ancak bir baslangic noktast olmasi
agisindan s6zi edilen reklamlar 6nemlidir. Asagida bu reklamlar detaylt bir
sekilde irdelenmektedir.

3.2.1. Giyim — Kusam Reklamlar:

Dénemin en 6nemli reklam konularindan biri giyim-kusam reklamlaridir. Bu
reklamlarin ¢ok azinda resimlere yer verilmistir. Reklamlarin biytk bir kismi
metin nitelikli olup, asagida bir 6rnegi gésterilmektedir.

241



Mehmet [VRENDI — ismail AKBAL — Murat CANITEZ

‘ W{sgmxég:L,— e e AT AL S A TR T T T T

T L

DA S \L,;_,S' Azl Dot 505 A sA-=
- =~

s 1 ) )
- ‘.5‘;‘.&0,-—‘-’ c)}"&.’ (2‘—‘,./""
o ‘dl_-\
B GodTass IS5 UL SV L inKo it s IeSlie oo S (oA UELUE ST Vo o
' ._ka“ G2t Akl e s eis o B2 % 0 SEG) eo501 GIol e Asie Seas s b A o R =
- s SULS oealin \ SN SanSTRL mles ami b 5 e S ¥

Lot ez o dosl £ Lol oai= o TSN 1
Hamie _,‘)_;_-’_\.- oT—sF RS NN )A__._.:.J\ é:
A e Jtosa e 2 s AUy &

Ay F sl Ay L &
s e L
PP S cs it ST EETA ST N B - s I 20
%

W
v

%
£ C.:\g‘)h:.
P T A I PP = ‘s,r_\.._,_,,_ ,5._‘. PN e,

Tl eFlo3 SAFY I2> el Jeo= _‘L-‘l

_\_,4.\.3.—\‘, JL.M,.),L;\\, R PO " i T
S B3OL S es\RI 3.5 L;a_,\_ Vak -\
_)K‘J.‘\ es\az\ 35S 58S ;:‘C.,S

Peyamlsabah 28 Kanunisani 1920

ATR

mm‘;l By

1920 yilinda PayAmisabah gazetesinde ¢ikan bu reklam Osmanlica olup,
Arap harfleriyle yazilmistir. Bu nedenle yukaridaki reklamin bugtinkd Tirkee ile
aciklamasi da ayrica asagida yapilmaktadir.

Ahali-i Muhteremeye Tebgsir
Sehrimizin yegane ticarethanesi bulunan Trinag magazalar: miidiiriyeti biikiimferma olan pabaliis nazar-1
dikkate alarak mubterem miigterilerine bir hizmeti-i miiftebire (iftihar edilecek bir hizmet) olmak iizere

erkek, kadm ve cocuklara mabsus bilciimle egyayt tenzil fiyatryla mevki-i fiirubta vaz eylediginden ciimlenin
istifadesi sayan-1 tavziyedir.

Erkeklere Mahsus Esya Kadinlara Mahsus Esya

Elbiseler — paltolar Kostiim Tayyirler Mantolar
Pantolonlar Y elekler Fistanlar Biiluzlar Ceketler
Hakiki Ingiliy Musambalars, Ayakkabilars Gecelikler, i¢ camagirlar, kildekoslar,

f; fanilalars, Frenke Gomlekleri, Coraplar, coraplarm envai, mendiller,

Mendiller, Boynn Baglars, Askalar, gorap baglars,boyun atkilar: vesaire vesaire

Semsiyeler ve saire
Cocuklar dairesinde elbiseler, paltolar, musambalar velhasi bilciimle esyadaki tenzilat:
Geliniz Goriiniiz Istifade Ediniz.

Yukaridaki gazete reklamina dikkat edildiginde magaza oncelikle kendi
vathigint duyurmaktadir. Daha sonra bu reklamda tzerinde durulan nokta,
reklama konu olan mallarin fiyattnin mevcut ckonomik kosullar icerisinde
uygun oldugu seklindedir. Ayrica reklamin hedef kitlesi erkekler, kadinlar ve
¢ocuklardir. Clinkli reklama konu olan mallardan s6z edilirken erkek, kadin ve
cocuklara has esyalar tizerine vurgu yapilmaktadir. Son olarak reklam “geliniz. ..
goriiniiz. .. istifade ediniz” seklinde bir sloganla sona ermektedir. Bu slogan aslinda
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dénemin gazete reklamlarinda stk¢a goriilen bir 6zellik degildir. O halde gazete
reklamlarinda sloganlarin gériildiigii donem Osmanl Imparatorlugu’nun son
yillaridir denilebilir.

Gergektende doénemin giyim ve kusamla ilgili diger reklamlarina
bakildiginda, slogan nitelinde ciimlelere rastlanmamaktadir.
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Peyamisabah, 20 Subat 1919

Yukarida 6rnekleri verilen ve agiklamasi yapilan gazete reklamlart ilan
niteligindedir ve resim veya sloganlar kullanilmamustir.

3.2.2. Yiyecek — Igecek Reklamlari
Diger reklamlarda oldugu gibi yiyecek ve icecek reklamlari da agitlikli olarak
metin Ozelligindedir. Ancak o dénemde de yiyecek-icecek sektériinde dénemin

kosullarina gore yogun rekabet yasandigindan olsa gerek, reklamlarda farkli bir
yaklasim dikkati cekmektedir.
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Akgam, 20 Agustos 1920
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Meshur Vefa Bozacist

Uztum Sirkesi

Sabah, 1 Subat 1920

Agustos 1920°de Aksam Gazetesinde ve 1 Subat 1920 Sabah Gazetesinde
cikan yukaridaki gida reklamlarina dikkat edildiginde reklama konu mal ve bu
malt sunan isletme tzerinde vurgu yapildigr gorilir. Bu durum yiyecek-icecek
sektériinde ciddi bir rekabetin yasandiginin géstergesidir. Hatta bu rekabetten
dolayr doénemin bazi isletmeleri satis gelistirme faaliyetlerine girmis ve bu
faaliyetlerini de reklam konusu yapmuslardir. Satis gelistirme faaliyetinin reklam
konusu yapilmasina yonelik bir 6rnek agagida yer almaktadir.
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Parasiz Meze

Bakrasa Rakisinin elli dirhemlik siselerinin  kapagi
icindeki mantarin altinda “meze” ikramiyelerini arayiniz.

Tleri, 20 Tesrinisani 1920

Ileri Gazetesinde yer alan yukaridaki reklamda Bakrasa Rakist iireten
isletmenin satig gelistirme faaliyetiyle ilgili uygulamalari reklamla ilgililere
duyurulmaktadir. O halde 1920 yilinda bile bir isletme bitiinlesik bir yaklasimla
tutundurma bilesenlerinden satis gelistirme faaliyett ile reklam faaliyetini birlikte
uygulayabilmektedir. Bu durum pazarlama kavraminin daha yeni kullanilmaya
baslandigi bir dénemde, bitlinlesik bir yaklagimla tutundurma bilesenlerinin
birlikte kullanilmast acisindan ilgi cekicidir.

Reklamlarda fiyat konusu tizerine vurgu yapmast agisindan, dikkat ¢ekici bir
diger icecek reklami da asagidadir.
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Bumenti Bira Fabrikasi

Ikametgaha Bira ve Gazoz Tevzii

Hizmeti

Bumenti fabrikasi ikametgahlara suret-i

muntazamada bira (sise ve ficida) ve

gazoz tevzii hizmetini tesis etmistir.

Fiyatlar bervech-i atidir:

- 210 kurus 10 sise tek kasa bira

- 270 kurus 10 sise tekbir kasa bira

- 70 kurus 12 sise gazoz (halis seker)

- 60 kurus 12 sise gazoz (halis seker),
limonlu ve meyveli.
- 40 kurus 12 sise gazoz ve soda.

Satislar pesindir. Ambalaj icin ayrica

depozito alinir, sar1 6,8,10, 12 liralik.

(Litresi 30 kurus). Ficilar hususi

misafitler icin tavsiye olunur. Siparisler

Galata’da Agopyan Hali’ndeki

yazthanede, Hereke K6yt Fabrikast’'nda

ve Beyoglu'nda Pazar dolduran

veznedart nezdinde ve Istanbul’da

Bahgekapr’da Hasan Ecza deposunda

kabul olunur.

Siparis fiyatlartyla dahi valadaki
adreslere miiracaat olunabilir. Miteakip
siparisler tevzi memurlariyla icra
edilebilir.

Miistacel siparisler icin telefon-
Beyoglu: 583

Tleri, 20 Tesrinisani 1920

Yukaridaki reklamda isletme pazatlama faaliyetleri agisindan cok Onemli
noktalar tizerinde durmaktadir. Oncelikle dénemin Bumenti Isletmesinin evlere
kadar bira ve gazli icecekler dagitarak, boyle bir hizmeti yerine getirdigi mevcut
ve potansiyel misterilere duyurulmaktadir. Buna ek olarak énemli bir pazarlama
bileseni olan fiyat, yine s6z konusu reklamda detaylt bir sekilde agiklanmustir.
Hatta bir diger 6nemli pazarlama bileseni olan Urlin dahi, yukaridaki reklamda
kismen aciklanmaktadir. Yine s6zii edilen reklamda siparislerin nasil ve
nerelerden verilebilecegi detaylt bir sekilde agiklanmaktadir. O halde bu reklam
dénemin klasik metin nitelikli diger gazete reklamlarina benzemesine ragmen,
modern ve post-modern pazarlama yaklasimlarinda dikkate alinan; dagitim, fiyat
ve trin’le ilgili konular tizerinde tutundurma faaliyetinde mesajlar vermesi

acisindan son derece 6nemlidir.
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3.2.3. Doktor ve Ilag Reklamlari

ismail AKBAL — Murat CANITEZ

Dénemin biitiin reklamlarinda goérildigi gibi, doktor ve ilag reklamlart da

aciklayict  nitelikte ve metin

agirliklidur.

Asagidaki  6rnek  reklamlar

irdelendiginde, donemin ila¢ ve doktor reklamlari daha iyi anlasilacaktr.
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Paris Darulfunun’dan

Mezun
BAHAEDDIN SEVKI
? BEY
LB AR RN § Frengi, cild ve dahiliye
: —’"“_}J’ B hastaliklart miitehassist

Hergtin Maili Eczahanesi
fevkindeki hususi
muayenchanesinde
hastalari kabul eder.
FEczact: Maili

Aciks6z, 20 Tesrinisani 1919
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Dis tabibi
Muhammed Hudaverdi

Her nevi dis yapilir ve tedavi olunur.
Fer’i his olmaksizin dis ¢ikarilir.

Muayenchane: Cagaloglu emniyet sandig
emsalinde

Stle, 12 Eylul 1918

1919 yilinda Agiks6éz Gazetesinde ¢tkan doktor reklamina dikkat edilirse,
doktorun Oncelikle Paris’ten mezun oldugu vurgulanmaktadir. Daha sonra
reklamda doktorun uzmanlik alani agiklanmakta ve muayenehanesinin nerede
oldugu belirtilmektedir. Benzer 6zellikleri 1918 yilinda Stile Gazetesinde ¢ikan
dis tabibi reklaminda da gérmek mimkindir. Bu reklamda da, hizmetin kaliteli
oldugunu vurgulamak icin, disin agrisiz ¢ekildigi aciklanmis ve daha sonra
hekimin kimligi, uzmanlik alani ile muayenehanesi agiklanmustir.
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PESURADOL (Uyuz flac1)
Emraz-1 cildiye ve efranciye
miitehassist Stkrit Mahmut Beyin
harp senelerinde Avrupa’daki
tedkikati esnasinda uyuz illetine
kars1 kemali-i muvaffakiyetle istimal
eyledigini musahade eyledigi bu
ilacin esasindan halkimizin miistefid
olmasint temin i¢in imal ettirdigi
(Pesuradol) her titlt uyuz illetini

tekrar etmemek tzere isfa eder.

Deposu: Ali Haydar Eczahanesidir.

Peyamisabah, 28 Kanunisani 1920

Doktor reklamlarindaki benzer yaklagimlarin, ila¢ reklamlarinda da
kullanildigr goriilmektedir. Ornegin yukarida PeyAmisabah Gazetesinde 1920
yilinda ctkan ila¢ reklamu irdelendiginde, bu reklamin agirlikli olarak ilact
tanitmaya yOnelik oldugu anlagilacaktir. Burada da ilacin kaliteli oldugunu
vurgulayabilmek icin, s6éz konusu ilacin Avrupa kokenli oldugu o6zellikle
vurgulanmistir. Ayrica yine ilacin kalitesini vurgulayabilmek icin nasil tedavi
ettigi de reklamda agiklanmaktadir. Bunlara ek olarak ilacin nereden tedarik

edilebilecegi de, reklamda belirtilmistir.

Dénemin doktor ve ila¢ reklamlarinin daha iyi incelenebilmesi icin, bir diger

Ornek reklam da asagida gosterilmektedir.
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Pesteda Kiin, Kitonin Fabrikast
tarafindan ihtita  olunan
“Dristol” kecilerdeki
kelebek hastaligini suret-i katiyyede

ahiren
Koyun ve

sifayab eder.
“Dristol” kelebek  hastalig
tedavi edilirse hicbir hayvan kelebekten

ile
telef olmaz. Bir hayvan fiyatiyla
yirmibes hayvan 6limden kurtarilir.
Vekaleti celilesinin =~ 29
1339 tarihli  zirdeki
schadetnamesini litfen okuyunuz:

1- “Dristol” kelebekleri bitka¢ glin
zarfinda itlaf eder.

Kelebege
gorilmemistir.
“Dristol”

tesemmiim 4sar1 gérilmemistir.

Ziraat

Kanunisani

2- kargt  tesiti muzirrt

3- verilen  hayvanatta
“Dristol” kelebege karst miessir ve
ala bir ilactir

Mahal-i Firuht:1) Galata’da ¢inili
rthtm  hanmin Gglnci  katinda 7-8
“Kitonin”  fabrikasinin
2)  Ankara-Istanbul
Tiirkiye  Ithalat-ihracat
sirketinin  (Ankara, Tzmir, Eskisehir,
Zonguldak) subeleri 3)
Bilimum Eczahanelerdir.

“Dristol”
tasrada koyun sahipleriyle minasebette
Galata’da
Cinili Rthum hanimnin Gglnci katinda
7-8 Telgraf
adresi: Dristol.

Cok miktarda kelebek hastaligina
miptela hayvan oldugu halde fabrika

numaraalrda
Trkiye
caddesinde

Rejisi

Adana ve
furuht etmek Uzere

bulunan acente arantyor.

numaralara muracaat.

ayrica mitehassts génderir.

Tleri, 20 Tesrinisani 1920

Tleri Gazetesine 1920 yilinda verilen bu reklam aslinda bir veteriner ilacidir.
Reklamda 6ncelikle hayvanlarda goriilen kelebek hastaliginin reklama konu ilag
ile tedavi edilebilecegi vurgulanmustir. Diger doktor ve ila¢ reklamlarindan farkl
olarak 6nemli bir pazarlama bileseni olan fiyatt dolayli olarak, yukaridaki
reklamda ayrica vurgu yapilmustir. Yine bu reklamda hayvan sagligi ve kelebek
hastalig1 ile ilgili aciklayict detay bilgilere yer verilmektedir. Reklamda mevcut ve
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potansiyel misterilere yonelik olarak dagitim kanallariyla ilgili de ayrica bilgi
sunulmaktadir.

Yukaridaki Dristol reklaminda reklam igerisinde ayrica ilana da yer
verilmektedir. Ilacin mevcut dagitim aginin yetersizliginden dolayt tasrada gorev
yapabilecek acentenin ilant da, reklam icerisinde verilmistir. Son olarak ¢ok fazla
hayvanin kelebek hastaligina yakalanmast halinde, firmanin veteriner géndererek
hizmetini artirabilecegi de, reklamda agiklanmaktadir.

O halde yukarida 6rnekleri sunulan tim doktor ve ilag reklamlar genel
olarak irdelenirse, reklamlarda agirlikli olarak trtin ve/veya hizmet ile dagitim
bilesenleri tizerinde durulmustur. Reklamlarda fiyat faktSriine direkt olarak hic
yer verilmemektedir. Bu da dénemin kosullart igerisinde tibbi hizmetlerde sig
bir rekabetin yasandigi seklinde yorumlanabilir.

3.2.4. Banka ve Sigorta Reklamlar:

Dénemin banka ve sigorta isletmeleri genellikle yabanci menseli sirketler
olmalart nedeniyle, gazetelere verdikleri reklamlarin ayrica incelenmesi
onemlidir. Asagida cesitli gazetelerde ¢ikan banka ve sigorta reklamlar
gosterilmektedir.

25 S i e e S b e v .
= - £ oS A=) Selanik Bankasi1
‘: - Tarih-i Tesisi 1888
EHSRENS. - e ari .-1 esisi
mole s = e et 5 . Merkezi Idaresi: Dersaadet
5 '-‘:;:‘:;" e e i e Tamamen Yatrilmig olan  sermayesi:
et i 30.000.000 Frank
et £ el las sy D Akl || Tiirkiye Merkezleri:

CCaSEed IRt T Grlroll)
ar gl s o>t
B pes LTI T eI S
Sre T T L pmelee T g

TeBto3le L beleus. sae sos A i
l----i-------‘------l--‘l

Galata (Voyvoda caddesi), Istanbul
(Sultanhamamiz); Beyoglu (cadde-i kebir)
{zmir, Samsun
Yunanistan Merkezleri: Selanik ve Kavala

S

Her nevi banka muamelati icra edilir. Kredi

mektuplart....

Ileri, 20 Tesrinisani 1920
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Bahr-i Sefiri Flemenk
Bankasi
Merkez-i idare:

Amsterdam
Sermaye:  250.010.000

Flotin

Tediye olunmus
sermaye: 5.100.000
Florin

Telefon Numarasi:

Beyoglu 121-2
Galata Voyvoda
Caddesi’'nde no: 103

Tleri, 20 Tesrinisani 1920

Ileti Gazetesinde 1920 yilinda cikan yukaridaki banka reklamlarina dikkat

edilirse, bankalarin merkezi idare yetleri ile yatirilmis

sermayelerine vurgu

yapilmaktadir. O halde s6zii edilen reklamlarin Oncelikle giiven duygusu

yaratmaya yonelik oldugu sOylenebilir.  Genellikle

verilen bankacilik

hizmetleriyle ilgili detaylara girilmeden, sube ve iletisim bilgileri verilmektedir.
Banka reklamlarindaki benzer yaklasimlar sigorta reklamlarinda da
uygulanmustir. Asagida 1920 yiinda Aksam Gazetesinde ve yine aymi yilda
Istikbal Gazetesinde ¢tkan reklamlar incelenecek olursa, benzer yaklasim ve
egilimler hemen dikkati cekecektit.

FENIKAS
Essurans Kumpani
Limited

Sermayesi:
20.000.000 Ihgiliz Lirast

Yangina Karsi Her
Nevi Sigorta Deruhte

eder.

Umumi Acentesi:
J.V. Vital ve surekast
Limited.

Istanbul, Sansarsiyan
Han

Telefon: Istanbul
2700.1-2

Aksam, 20 Agustos 1920
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Hayatiniz1, emvalinizi ve
At oy e 60 g0 - .
: esyanizi sigorta ettitiniz.

e ey Y gyd 1CT DUNYANIN EN BUYUK

' SIGORTA KUMPANYASI
6‘\.«‘1 L» 6.9 ‘) C.. T :},.: \./\JL,) Trabzon Acentast: Hact Ali

Harunzade Hani Hasan Riza
2l A e i ISRt =SSy . .
ST 3 Y T S I S I = Ticarethanesi
1

L gRatiel ol ol QL s g G En ehven seraitle sigorta

muamelesine baglanmustir.

Istikbal, 13 Tesrinievvel 1920

Sigorta reklamlarinin banka reklamlarina benzemesine ragmen, sigorta
reklamlarinda slogan niteliginde bazi mesajlarin kullanilmasi dikkat cekicidir.
Potansiyel misterilerin dikkatlerini sigorta hizmetleri tzerine ¢ekebilmek igin,
bir sigorta sirketi reklaminda ‘“hayatinizi, evlinizi ve esyalarinizt sigorta
ettiriniz...” seklinde bir mesaja bagvurabilmektedir. O halde sigorta
reklamlarinda gereksinim hissettirmek icin, banka reklamlarindan farkli olarak
degisik metinlerin kullanildigs ifade edilebilir.

3.2.5. Terzihane Reklamlari

Dénemin  kosullart icerisinde terzihaneler arasinda yasanan rekabetin
boyutunu vurgulamasi acisindan 6nemlidir. Bu nedenle terzihane reklamlari
diger reklamlara gére biraz daha farkli yaklasim ve egilimleri yansitmaktadir.
Sézt edilen yaklasim ve egilimlerin daha iyi anlasilabilmesi i¢in, 6ncelikle
agagidaki terzihane reklamlarinin incelenmesi isabetli olacaktir.

\ 5 - T _c,l Bin Alt1 yiiz Elli
)}'-" e Istanbul terzihaneleri sasirdt.
Misteriye ikrama bir hizmet

G bt ey A gt @22 g Jasd

olmak tizere Istanbul’da
L:j\io&ll,‘ :L:) & d.K; é 3 d\“"é "’“:"“ELGJ'} a—’J:-;*\:—‘ Kopriibas’'ndaki Osman Zeki
o w e R A Beyin yeni kiisad ettigi
-k (e s u‘)}iﬁ e Ff: *LIJ s SNYL magazyam Lélédaki fiyat ii de
roy Va3 }:_‘-L‘—\." J‘}KJ\ = ) -J-‘;J‘;“u’:lg muhim bir tenzilat-1 icra
kalkarak kostiim imaliyesine
baslamustir.

Yenigiin, 10 Tesrinisani 1919
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AILELER SIKINTIDAN KURTULDU “ARIF ZEKi” ERKEK KADIN
TERZIHANELERI
Her nevi siparis alinir. Yeni postahane kargisinda Siparis: Erkek terzihanesinde, Polis merkezi yant
Kadin terzihanesi, Bab-1 Ali caddesinde Tkdam matbaasinda

Aksam, 20 Agustos 1920

0 | Zarifve Dayanikli Kumaslardan

,l:"__u'“ A gy
/ 'A‘hy ‘F ,H "‘ JA Ju,) elbise 1smatlayacaklara

Mﬂu J»W o3l g || M

o n.\fr\ SR e s & '/_ I L‘J\ a..lu PP / s o ’ ’ ’1:a.vsiye é.delii.z. Cunki rnAakésld—'l
] (\'..,.,) Thie, e f. v ,’, .A-L r:_r-‘}‘ “__J‘Jk besy ari en muskulpesent zevatt dahi
’ - e — memnun etmektedir.

Yeni Postane karsisinda Erzurum
Hanr'nda No:3-4

Akgam, 20 Agustos 1920

Terzizade
OSMAN ZEKIi

a3l £537F

S 3 o\ls

wvedlas 5357 2 5 3} e eaS 5
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Turkiye’nin en biyik terzi
magazast
Tarih-i tesis
1253- Beyoglu cadde-i kebir
telefon: 790-24-

Stle, 12 Eylal 1918

Yukarida ¢esitli gazetelerde ¢ikan reklamlar, ddénemin diger gazete
reklamlarinda oldugu gibi metin agirlikhidir. Ancak terzihaneler arasinda yasanan
rekabet, gazete reklamlarinda farklt yaklasimlari ve uygulamalari giindeme
getirmistir. Ornegin 1919 yilinda Yenigiin Gazetesinde ¢ikan terzihane
reklaminda, “Istanbul tergihaneleri sagirds...” seklinde bir slogan kullanilarak,
potansiyel miusterilerin dikkatleri cekilmeye calistimaktadir. Aynt yaklagimi
Aksam Gazetesinde 1920 yiinda c¢ikan terzihane reklaminda da gdrmek
mimkindiar. Burada da “Aikler sikmntidan kurtuldu....” seklinde bir ifadeyle,
klasik ilan niteligindeki reklamlardan, mesaj ve imaj nitelikli reklamlara dogru bir
egilimin basladigl, rekabetin yogun yasandigt terzihane iskolunda rahatlikla
anlasilabilmektedir.
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Bunlara ek olarak terzihane reklamlarinda isyerinin, Urliniin ve sunulan
hizmetin kaliteli oldugunu belirtebilmek i¢in, ¢esitli yaklasimlar kullandmistir.
Bunlar arasinda Sule Gazetesinde 1918 yilinda ¢ikan bir reklamda kullanilan
“Tiirkiye'nin en bifyiik terzihanesi” veya 1920 yiinda Aksam Gazetesinde ¢ikan bir
terzihane reklamundaki “arif ve dayanikly kumagsiardan elbise ismarlayacaklara ...
tergihanesini  tavsive ederiz” seklindeki ifadeler, isyerinin, idriiniin ve sunulan
hizmetin kalitesini ve farkhiligini vurgulamaya yoneliktir. Ayrica dénemin
kosullart icerisinde uygulanan bazi terzihane reklamlarinda, fiyat konusunda da
actklamalar yapilmaktadir.

3.2.6. Diger Reklamlar

Osmanli Imparatorlugu’nun son yillarindaki tim gazete reklamlari genellikle
aynt egilimleri ve Gzellikleri tasirlar. Ancak yasanan rekabetin kosullarina gore
gazete reklamlarinda bazt farkll uygulama ve vyaklasimlarin yer aldigt
gozlenebilmektedir. O daha 6nce irdelenen gazete reklamlarina ek olarak, diger
bazi iskollarindaki gazete reklamlarinin da incelenmesi yararlt olacaktr.

DaFle iy CLE g et 7S
S

Sthhi Midiriyetin Ruhsatina Haizdir

- NERUKOM
H i SAC BOYASI
(s~h * v
- B “q.;l . Sag, sakal ve biytk boyalarinin mitkemmel ve alasidir.
caatels LG el ey Gog Jus igle . .
i Ay s K ::._ ,‘J‘j:i bt Kumral ve siyah renkleri var.

s A G g S Sleatal aiie s

ANt dad Sl ediosp fniy e ves
FEYE CURY SESPUTH FERROT, RV PR b X S meshur eczahane depolarinda dahi bulunur. Sisesi 100
Fobe Oaemth L gt Ve e aasas
coh m N e et 5 AN X s aia 3y

Bir saniye istimali s6zlerimi isbata kafidir. Bilciimle

kurustur. Tasradan siparis verildiginde 120 kurus

mukabilinde derhal génderilir.

Peyamisabah, 28 Kanunisani 1920
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MIROR
Bilumum ve bakir madeni
patlatmaya mahsus cila. Paris’te
(Liyon Navor) tarafindan ihzar
edilmistir.
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Aksam, 20 Agustos 1920
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Sokak iccin en metin

Amerikan potinlerimiz
gelmistir. Caylarimizin en

nefisleri gelmeye baglamustir.
Maruzatinizi temine bir

tecrube kafidir.

Peyamisabah, 28 Kanunisani 1920
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OTOMOBIL
FORD 1175 LIRA-YI
OSMANI

Mukabilinde hemen teslim
olunur. Her bir arabanin
islemesi taht-1 temindedir. Diger
fabrika otomobilleri, ziraat
makineleri, vesaite icin
memalik-i Osmaniyede yegane

acentesi
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lr
L_,Ef ECR VS Py P &\ﬂ?_w\ |
PV TV ATYRA ekt Dl - ok w3y ks s .al,_.l‘_.l w..;..,m L i
VA J_,, satd W drzs T 6 Fhm Sland Jisldh ¢ s Istanbul’da Sirkeci’de
J ¥ "l - Jaslel5ai u-ﬂb—d‘«: w-“-_u_-i_ _\_u_ _,\_._:_‘_ Mahmudiye Hant, Telefon:
Istanbul 2768, 2769, 2770
Subesi : Beyoglu Kabristan

Merkezi Idarehanesi:

Sokagi, altinct daire-i belediye
tahtinda no:187

Garaji: Nisantagt’nda Bostan
Sokak’ta, telefon: Beyoglu 1540

(N-57)8

Akgam, 20 Agustos 1920

Yukarida Aksam ve Payamisabah Gazetelerinde ¢ikan cesitli reklamlar yer
almaktadir. Bu reklamlardan 6zellikle Miror marka parlatict reklamu ilgi cekicidir.
Cunkl dénemin metin agirlikh reklamlarinin tersine, bu reklamda reklama konu
olan malla ilgili bir resimde kullandmistir. O dénemde gazete reklamlari sanki
gazete ilanlart gibi algilanmasindan dolay1, bugtinkii reklam yaklasimina benzer
sekilde, reklamla ilgili resimlerin kullanilmast son derece yeniydi. S6zi edilen bu
yaklasimin Osmanl’nin son yillarindaki gazete reklamlarinda gérmek, kayda
deger bir gelismedir.

Bunlara ek olarak yukaridaki reklamlar ddnemin biitiin reklamlarinda oldugu
gibi trlin, dagitim ve bazen de fiyat bilesenlerine vurgu yapmaktadirlar. Ancak
gazete reklamlart bir ilan gibi algllandigindan, reklam icerisinde farkli mesajlarin
ve konularin iizerinde duruldugu da gériilmektedir. Ornegin Payamisabah
Gazetesinde 1920 yilinda ¢tkan lastik reklaminda, lastikten farkli olarak degisik
mal gruplanyla ilgili de, bilgiler sunulmustur. Benzer durumu 1920 yilinda
Aksam Gazetesinde ¢ikan Ford marka otomobil reklaminda gérmek de
mumkindir.
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4. Sonug

Tutundurma karmasi icerisinde reklam elemant 6nemli bir bilesendir.
Modern pazarlama ilkeleri ve yaklagimlari dahi gelistirilmeden Once, ge¢miste
cesitli ekonomilerde ve Osmanli ekonomisinde reklam uygulamalarina
basvurulmustur. Bu noktada Osmanli Imparatorlugu’nda uygulanan reklam
faaliyetlerinden biri de gazete reklamlanidur.

Ancak matbaanin Osmanl Imparatorlugu’na uzun bir gecikmeyle girmesi,
gazete reklamlarinin gelisimini ve yayginlasmasint olumsuz yonde etkilemistir.
Bu nedenle Osmanlida gazete reklamlar ilk o6nce yabanct elgilikler ile
azinliklarin cikarttiklar gazetelerde gorilmektedir. 19. yizyilin ortalarinda ¢esitli
kesimlerce ¢ikartilan gazetelerin gesitleri ve sayilari artmasiyla birlikte, Osmanli
Imparatorlugu’nda gazete reklamlarinda énemli gelismeler kayit edilmistir.
Ogzellikle II. Mesrutiyetin ilan edilmesiyle birlikte, gazete reklamlarindaki gelisme
ve yayginlasma egilimi hizlanmustur.

Fakat II. Mesrutiyetin ilanindan sonra araya Balkan Savaslarinin ve Birinci
Diunya Savaginin girmesi, Osmanlida gazete reklamlarinin beklenen gelisimini
ertelemistir. Gazete reklamlarinda s6zi edilen gelisme ve yayidma ancak
Osmanli Imparatorlugu’nun son yillarinda goriilebilmistir.

O halde Osmanlt Imparatorlugu’nun son yillarinda gazete reklamlariyla ilgili
uygulamalar ve 6zellikleri asagidaki gibidir;

- Reklamlar genellikle metin agirliklidir ve uygulanan yaklasim daha ¢ok

ilan niteligindedir.

- Bir reklam cesidi olan gazete reklamlarnin tutundurma faaliyetleri
icerisinde biutiinlesik bir yaklasimla uygulanmast séz konusu degildir.
Ancak tesadufi olarak bazi reklamlarda butinlesik tutundurma
faaliyetlerine rastlanabilmektedir.

- Ogzellikle rekabetin yogun yasandigi iskollartyla ilgili gazete reklamlarinin
bazilari, sergiledikleri reklam yaklasimlari acisindan glintimizin temel
reklam prensiplerini alt diizeyde de olsa yakalamustir.

- Donemin kosullart igerisinde bir isletmenin gazetede reklaminin ¢tkmasi,
pazarda iyi bir imaj olusturmak i¢in 6nemli bir faktSr olarak algilanmustir.

Bunlara ek olarak Osmanlt imparatorlugu’nun son donemlerinde c¢ikan
gazete reklamlari, terzihaneler ve doktorlar disinda, genellikle yabanct menseli
isletmelerin veya Urilinlerin reklamlanidir. Bu ilgi ¢ekici sonug¢ bir yoniyle
Osmanlt ekonomisinin agirlikli olarak yabanct isletmeler ve urinleriyle dolu
oldugu seklinde yorumlanabilir. S6zii edilen bu durum bir baska bakis acistyla
da, dénemin gelismis Batt Ulkelerinin Osmanliy1 bir titketim toplumu haline
getirebilmek icin, yerli isletmelere oranla gazete reklamlarini daha yogun
kullandigs seklinde de algilanabilir.
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