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Glinimuzde kitle iletisim araclarinin gelismesi, Tirkiye’de yasanan siyasi gelismeler paralelinde partilerin kurumsallasamamast,
partiler arasindaki farkliliklarin azalmasi gibi nedenlerden 6tlrd siyasal reklamin 6nemi artmis ve se¢menleri bilgilendirme ve
se¢menlere ulasma islevi daha gliclii hale gelmistir. Bu ama¢ dogrultusunda calismada ilk 6nce siyasal reklam, siyasal reklamin
amaglari ve araglari incelenmistir. Ardindan Siyasal reklam araglarindan afis detaylt tartigtlmus ve géstergebilimi bu dogrultuda ele
alinmugtir. Calismanin son bolimiinde siyasal reklam igerikli afisler géstergebilim ¢ercevesinde ela alinmustir. GOsteren ve gOsterge
cercevesinde iktidar, ana muhalefet ve muhalefet partiler olmak tzere ti¢ partinin 1 Kasim 2015 genel se¢im kampanyast stirecinde
yer alan afisleri incelenmistir. Siyasal afislerin ve siyasal reklamlarin kitlelere ulagabilme nedeniyle siyasal alanda 6nemli bir yerinin
oldugu gozlemlenmistir. Ozellikle 1 Kasim segimlerindeki partilerin bu yeni araglart sikca kullandigr gériilmektedir. Bu calisma ile
ozellikle siyasal anlamda afigler ve yan anlam irdelenmeye ¢alisilmistir. Gosterge bilimsel analizde gosteren/gosterilen ayrimindan
yola cikilarak, reklamlarin 6ncelikle goriintisel anlatimi yapilmis, ardindan gésterge ¢6ziimlemesine gidilmigtir. Céziimlemede
CHP’nin 6zellikle afislerinde lider fotografi kullanmadigt ve daha ¢ok farklt gorseller kullandigr goriliitken AK Parti ve MHP'nin
lider fotograflarina yer verdigi goze carpmaktadir. Ak Parti ve MHP’nin afislerinde ki vurgu benzerlikleri ise dikkat ¢ekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Reklam, Afis, Gstergebilim

Semiotic Analyses Of Political Campaign Posters Used In 1
November 2015 General Election

ABSTRACT

Due to reasons such as the advent of the mass media today, political parties' inability to institutionalize in parallel to the
political developments in Turkey, reduction of differences between the parties, the importance of political advertisement has
grown and the function of informing and reaching out to the voters have become more powerful. For this purpose, firstly
political advertising, objective and tools of political advertising were examined in the study. Then; banner, a tool of political
advertisement, was discussed in detail, and semiotics are discussed in this direction. In the last part of the study, banners
containing political advertising are discussed in semiotics. The banners of three parties, including the party in power, the main
opposing and opposing parties, the during the 2015 general election campaign were studied within the framework of advertisers
and indications. In this study banners especially with political meaning and connotations was analyzed. Semiotic analyses basis of
the indicated distinction, made primarily visual narrative of the ad, then the display resolution has been adopted. In Resolution we
can see that CHP does not use any photos of leaders instead of them it use different images. AK Party and MHP uses leader
photographs on the banners. AK Party and the CHP banner that highlights the similarities are noteworthy.

Keywords: Political Advertising, Campaign Posters, Semiotics

Giris

Reklam, resim, s6z, ses, beden dili, jest, hareket gibi 6geleri kullanarak, genis bir uyarilar yelpazesinden
yararlanmakta ve gercege karst imgeyi kullanan bir tir iletisim olmaktadir (Yildiz, 2002; 12). Reklam, kitle
iletisim araglarindan yer ve zaman satin alarak bir Griiniin alinmasini; bir hizmetin tercih edilmesini; bir
distincenin benimsenmesini ya da bir davranis seklinin degistirilmesini hedefleyen pazatlama faaliyetidir.
Ikna etmeye dayali bu siirecte insanlarin istenilen yonde tutum gelistirip davranista bulunmalart
amaclanmaktadir (Dinger, 20006; 7).

Siyasal reklamlar, halkla iliskiler ¢alismasinin bir uzantisi olabildigi gibi, bash basina bir siyasal iletisim
yontemi de olabilmektedir. Genellikle siyasal reklamlarla partinin se¢im kampanyasinin ve felsefesinin
Ogelerini yansitacak bir sekilde (Tokgoz, 2008; 238-239) upk: ticari reklamecilik yontemleri gibi ¢alisan
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siyasal reklamlar, mesajlarin etkileyici bir sekilde se¢menlere ulasmast ve olumlu bir imaj olusturulmas:
yoninde yapilan calismalart kapsamaktadir. Bu kapsamda afislerin siyasal reklam araci olarak 6nemli
Olctde kullanildigs gériilmektedir.

Ulkemizde siyasal reklam aract olarak afislerin yogun bir sekilde kullanildigi gorillmektedir. Bu
calismada 1 Kasim 2015 genel seciminde kullanilan siyasal afisler gosterge bilimsel analiz yontemi ile
incelenmektedir. Belirtilen secim déneminde AKP, CHP ve MHP tarafindan kullanilan sec¢im afislerinin
se¢cmene hitap etme bicimleri incelenmis, bunun parti imajiyla uyum dizeyini, afis tasarim ve metinleri
tizerinde ne gibi imgelere 6nem verildigini ve siyasi partilerin se¢meni nasil algilayarak hangi sekilde hitap
ettiklerini ortaya koymak calismanin amacini olusturmaktadir. Bu ama¢ dogrultusunda arastirma sorulart
ortaya konulmus, gostergebilim araciligi ile incelenmeye ¢alisilmugtir.

1. Siyasal Reklam

Demokratik toplumlarin baslangicindan giintimiize kadar amaci iktidar sahibi olmak olan partiler,
degisik yontem ve taktikler kullanmislardir. Tlk zamanlar meydanlarda basit nutuklar seklinde isleyen bu
stireg, daha sonra iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeyle birlikte yerini siyasal reklamlara birakmustir
(Balct, 2007; 99).

Siyasi reklam; adaylarin, partilerin, kisilerin ve gruplarin, kitle iletisim kanallart yoluyla kendilerini ve
bakis acilarini tamttiklari bir stirectir. Siyasi reklam genellikle, reklam mesajlarimin dagitilmast igin
reklamcilarin para 6deyerek medyadan yer veya zaman satin aldiklart bir tiir olarak kabul edildigi gibi para
6demeksizin sinirlt siirelerde Gcretsiz bir yer alma da miimkin olabilmektedir. (akt. Erding, 2010; 54).

Bir bedel 6demeksizin veya Odeyerek siyasal reklamlar aracitlifr ile partilerin oy sayisiu arttirmak,
destekgilerin sayisint artirmak, aday ya da parti ile ilgili farkindalig1 artirmak, tutumlara etki etmek, kararsiz
se¢menlerin oylarint etkileme gibi amagclar s6z konusudur (Niray ve digetleri, 2007; 3)

Siyasal reklamin pek ¢ok islevi bulunmaktadir. Mevcut siyasal gindem hakkinda bilgilendirme, imaj
yaratma, bu imaja katkida bulunma, se¢menle iletisim kurma, yenilikleri tanitma, destek saglama ve bu
sekilde siyasal katilima tegvik etmek gibi islevleri yerine getirdigi gériilmektedir

Agirlikl olarak secim zamanlarinda partilerin ve adaylarin oy oranlarini artirmak icin profesyonel
reklamcilar tarafindan; gorsel, isitsel ve yazili olarak, medya icin hazirlanan carpict mesajlar ile siyasal
reklam araglart kullanilmaktadir. Afisler de en fazla kullanilan siyasal reklam araclarindan biridir.

2. Afigler ve Secim Afigleri

Afigler reklam, tanitim ve bilinclendirme gayesiyle olusturulan yazi ve gdrsel kullanidan grafik tasarim
trtnleridir. Afis tasarimlar toplumsal yapiya uygun sekilde kiltiirel, sosyal, politik ve ticari amaglar
gercevesinde belitli bir konuyu tanitmak ve duyurusunu yapmak amact ile yapilan ilan tiirlerinden biridir
(Becer, 2002; 56). Afisler, mesajlari en az ifadelerle ve dikkat ¢ekici fotograflarla desteklemektedir (Uztug,
1999; 187).

Afigler kullanim alanlarina gére; biyik ve kiigiik boyutlarda olmaktadir. Biyik boyutlarda ise

billboardlara, kiiciik boyutlarda ise ic mekan afisi olarak lobi, salon ve koridotlara asilirlar. Afislerin
kullanildig1 alanlara gére izlenme siireleri vardir (Becer, 2002; 201).
Afisler secim kampanyalari siirecinde en etkin kullanian araglardan biridir. Bu secim kampanyalari
déneminde siyasal adaymn gorsel dili (beden dili, mekédn, simgeler) tamamlayict mesajlar olarak
gorilmektedir (Uztug, 1999; 187). Afislerde kullanilan gercekei imgeler, se¢mene verilen mesajin, etkili bir
bigimde yerine ulasmasini saglamaktadir (Merter, 2003; 88). Bir baska ifadeyle “Siyasi afislerde yer alan
kisa ve 6z1i ideolojik mesajlar, afiste kullanilan tipografi, resim ve parti amblemleri ile bitlestiginde, segmen
tzerinde son derece etkili olabilmektedit” (http://tasam.otg).

Secim afislerinde yer alan mesajin amact cogku yaratmak, segmeni harekete gecirmek ya da bir hareketin
disinda birakmaya calismaktir (Topuz, 1991; 164). Secim afislerinin diger amacglar1 ise, bir partiye oy verme
karar1 stirecinde, se¢cmenlere yardimet olmak, se¢meni ikna etmek, yiiceltmek, haber vermektir. Ayrica
secim afisleri, secmenin dikkatini ¢ekmeye calismak, secmen tarafindan hatirlanmak, anlatilmak isteneni
anlastlabilir hale getirmek ve etkileyici bir tavirda anlatmaya calismaktir. Bunun disinda karst gorislerd,
zayiflatmak elestirmek, yermek amaciyla olusturulan afislere de rastlanilmaktadir (http://tasam.org).
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Se¢menlerin ilgisini ve dikkatini istenilen yonde c¢ekmek amaciyla, afislerdeki mesajlarin tasimasi
gereken 6zellikler 6nemli olmaktadir. Afis mesajlarinda giiven, gurur, gelecek gibi imajlarin sunulmast
o6nemlidir. Sadece akla degil duygulara da seslenmelidir. Verilen mesajlarda, maddi ihtiyac, istek, arzu ve
beklentiler oldugu kadar, bunlarin yaninda toplumsal ve benlik duygulari da bulunmasinda fayda vardir.
Afiglerdeki mesajlarin, kisa, sade, basit ve anlagilir olmasi da 6nemlidir (islamoglu, 2002; 152-153).

3. Gostergebilim

Dilimizde 6zellikle dilbilim (Fransizca linguistique) sézciigli 6rnek almarak iretilen gostergebilim
(Fransizca semiotique ya da semiologie) terimi ilk bakista “gOstergeleri inceleyen bilim dali” ya da
“gbstergelerin bilimsel incelemesi” olarak tanimlanmistir (Demir, 2009; 21). Demir’e gbre, gbstergebilim;
dilbilimsel yontemleri nesnelere uygulayan ve oyunlar, jestler mimikler, ibadet bicimleri, edebiyat eserleri ya
da mizik parcalari gibi bircok baslig1 icine alan, bunlari dille tasvir etmeye ve dilsel olmayan biitiin olgulart
da dil metaforuna donustiirerek actklamaya calisan bir bilimdir (Demir, 2009; 20). Teker gostergebilimi;
Toplumsal yasamdaki ¢esitli anlamli bitiinleri ele alarak, insanlarin birbirleri ile iletisim kurmalarini
saglayan gosterge sistemlerini inceleyen, anlamlandiran ve siniflandiran bilim dalt olarak tanimlamaktadir
(Teker, 2009; 73).

Gostergebilimin 6nemli isimlerinden Ferdinand de Saussure dili géstergeler sistemi olarak gérmiigtiir
ve goOsteren, gosterilen ve gosterge arasindaki iliskiyi bir biitin olarak degerlendirmistir (Gungdr, 2011;
185). Boylece gostergebilimin temelleri atilmistir. “Gosteren” gostergenin almis oldugu sekli, “gosterilen”
ise sunmus oldugu kavrami anlatmaktadir (Tigl, 2012; 16). Ozel ise, gosteren, gosterilen simgeyi
aciklayan fiziksel nesne; gosterilen bu fiziksel nesnenin zihinde olusturdugu anlam ve gosterge de bu iki
kavram arasinda ortaya ¢ikan bag olarak tanimlamaktadir (Ozel, 2008; 115).

Gostergebilimin diger 6nemli isimlerinden Barthes ise, anlamlandirmanin iki diizeyi olan diiz anlam ve
yan anlami dahil etmistir (Fiske, 2003; 116). Dtz anlam géstergenin actk bilinen anlaminda génderme
yapmaktadir. Yan anlam ise gostergenin temsil edilme bi¢imini ifade eder ve kullanicinin bilgisi, duygular,
diisiinceleri ve kiiltiirel degerleri sonucunda betimlemektedir (Ozel, 2008; 123).

Géstergebilimde metin tizerine odaklanilmaktadir. Metin bir resim, bir yaz1 olabilecegi gibi bir goriinti
de olabilir. Géstergebilim ¢éziimleme yapilirken gostergelerin diizenlendigi kodlar birer anlam sistemi
olusturmaktadir. Gostergebilimde anlamin her tiirli metinde nasil diizenlendigi ile ilgilenilmektedir. Bu
metinlerde anlamin diizenlenis bicimleri tizerinde durulmaktadir. Bu diizen icerisinde anlam biitliint ortaya
cikarilmaktadir (Bati, 2005; 178).

4. Arastirmanin Yontemi

Aragtirma kapsaminda iktidar, ana muhalefet ve muhalefet partiler olmak Uzere ii¢ partinin 1 Kasim
2015 genel secim kampanyast siirecinde yer alan afigleri incelenmektedir. Bu partiler, son ii¢ secimde
afisleri yaygin bir sekilde kullanmis ve secim barajint gegmis olmalarina gore belirlenmistir. Afislerden yola
ctkarak, algilanan toplumun ortaya konulmasinda imgedeki anlami ¢6ziimleyemeye dayanan gostergebilim
yontem olarak benimsenmistir.

5. Aragtirmanin Amact ve Onemi

Bu arastirmanin amaci Tirkiye’de 1 Kasim 2015 genel se¢imlerinde kullanilan se¢im afislerinin se¢mene
hitap etme bicimleri ile parti imajiyla uyum diizeyini siyasi partilerin secmeni nasil algiladiklarini ortaya
koymaya calismaktir. Afis tasarim ve metinleri tizerinde ne gibi detaylara 6nem verildigi ve siyasi partilerin
secmene nastl hitap ettiklerini ortaya koymaya calistimaktadir. Bu ama¢ dogrultusunda aragtirma iki
sorudan olusmaktadir: Arastirma sorulart olarak “Siyasi parti afisleri vaatler ve projeler ile uyumlu mudur?
Afislerde lider imajlarindan yararlaniimakta midir?”” ifadeleri incelenmektedir. Ug siyasi partinin 1 Kasim
2015 secim kampanyast dénemindeki afisleri gosterge bilimsel yontemle incelenmistir. Sadece bu se¢im
doénemine ait afislerin degerlendirilmesi arastirmanin sinurliliging olusturmaktadir. Gostergeler arast iligkiler
gbsteren, gosterilen, gosterge boyutlari cergevesinde degerlendirilmistir. Bu iliski, Ozdemir ve Ozer’in
(2015; 303) “Siyasal Pazarlamada Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi ve Siyasi Partilerce Algilanan Toplum:
Gosterge bilimsel Bir Analiz” isimli ¢alismasinda ortaya koyduklari cizelgeden yararlanilarak ortaya
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konmaktadir. Ayrica bu alanda Prof. Dr. Oya Tokgdz, Prof. Dr. Nuran Yildiz gibi pek ¢ok akademisyenin
pek cok calismast bulunmaktadir. Balct ve Bal'in “22 Temmuz 2007 Genel Se¢imlerinde AKP ve CHP
Reklamlari: Karsilastirmalt Bir Analiz” isimli makalesi bu alanda yapilmis calismalardan biridir.

Siyasi reklam araci olarak afiglerin kullanimi, siyasal rekabetin kacinilmaz oldugu siyasal se¢im
dénemlerinde profesyonel araglar olarak kullanilmaktadir. Bu nedenle siyasi afisler hem se¢menle iletisim
kurmak hem de siyasi partinin farkliligini géstermek agisindan 6nem tagimaktadir. Calismada incelenmekte
olan siyasi afisler ile nasil bir strateji uygulandigi, nelere dikkat edildigi, nelerin gézden kagcirildigi, uyumlu
ve uyumsuz verilen mesajlar ile tlkemizde afislerin kullanimimnimn 1 Kasim 2015 se¢im déneminde ne
sekilde oldugunun incelenmesi ¢alismay: 6énemli ve farkli kimaktadir. En son yapian siyasi secimlerin
afigleri ile ilgili fazla arastirma olmamast ve bu dénemin géstergebilim yontemi ile arastirilmasi ¢alismayi
benzerlerinden ayirmaktadir.

6. Bulgular

Siyasal reklamlarin en 6nemli araclarindan biri olan afislerin incelendigi bu ¢alisgmada ¢ partiye ait
afisler; secim gorseli ve metni, slogan, lider, renk, tasarlanmis imaj ve proje basliklart altinda gosterge ve
gosteren iligkisi ile incelenmistir. Afislerde secim gorselinin ne sekilde sunuldugu, secim metininde nelere
yer verildigi, lider imajindan veya gorselinden yararlanilip yararlanilmadigi, renklerin verdigi mesajlara
dikkat edilip edilmedigi ve renk kullanimina dikkat edilip edilmedigi, gercek somut gérsellerin mi yoksa
tasarlanmis imajlardan mi yararlanildigi ve segimlerin olmazsa olmazt olan proje ve vaatlerin afislerde ne
sekilde yer aldigr incelenmektedir.

Afis kullaniminda belirli noktalara dikkat edildigi belirli detaylarin ise gézden kagirildiginin goriildigi,
analiz boélimunde detayll bir sekilde aciklanacak olan bulgular su sekildedir; CHP afislerinde se¢im
gorseli/metni ve slogani bulunmamaktadir. Genellikle lider fotografi, ismi veya imzasi yoktur. Renk ana
fon farkl tasarlanmis fotograflar, yazilar beyaz fon tizerine her afiste farkli olmak tzere siyah, kirmizi, mavi
olarak degiskendir. Tasarlanmis imaj yoktur, tasarlanmis gérinti kullanilarak degil her afis kendi icinde
uyumlu bir gorsel icinde somut mesajlarla ilgilidir. Projeler ise, CHP’nin farkli se¢menlere yonelik
hazirlamis oldugu, farkli sorunlara degindigi afisler bulunmaktadir.

AKP afiglerinde, secim gorseli/metni olarak secim pusulasinda “evet” yazisi bulunmaktadir. Slogan
olarak “Tek basina Is basina” her afiste yer almaktadir. Sag alt késede Ahmet Davutoglu fotografi ve aynt
hizada solda “Ahmet Davutoglu Genel Baskan ve Bagbakan” yazisi ve imzast yer verilerek afislerde lider
kullanimi bulunmaktadir. Renkler, ana fon beyaz yazilar, kirmiz1 siyah ve mavidir, uyumlu kullanilmistir.
Tasarlanmis imaj yoktur, tim afislerde tasarlanmis gériintd kullamilarak degil dogrudan proje ve vaatlerle
ilgili afisler hazirlandigt goriilmektedir. Projeler yontnden AKP’nin tim mesajlarimin biiyitk oranda
ckonomik kosullar tizerine oldugu gorillmektedir.

MHP afislerinde, secim gorseli/metni “Ulkenin Gelecegine Oy ver” yazist olarak, slogan “Ulkenin
Gelecegi” seklinde yer almaktadir. Afisin solunda, genis bir buyiiklikte Devlet Bahgeli fotografi lider
kullanimi oldugu gériilmektedir. Renk ana fon beyaz-gti gegisli, yazilar beyaz ve siyah, renklerin giiciinden
yararlanilarak afisle uyumlu kullanimi s6z konusudur. Tasarlanmis imaj ve gériintii kullanilarak degil soyut
ve karmagik sOylemlerin yerine gercekeilik, faydaciik ve somut temeller tzerine dayali dogrudan
soylemlerle ilgili afisler hazitlanmistir. Projeler yoniinden, teror, kadin ayrimeiligt ve 17/25 Aralik’in hesabt
sorulacak projeleri disinda projelerin genellikle ekonomik alanda oldugu gorilmektedir. Calismada ele
alinan afisler incelendiginde siyasi partilerin toplumsal konulari kullanmak, proje ve vaatler sunmak
acisindan farklilastiklar gérilmektedir.
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6.1. Cumhuriyet Halk Partisi Orneginde Inceleme

Robeonki katliami yensden sorugturubacak, ’ Schit yakanlan ve gazilerimizin
sorumbhalar, bulunduklan gorey ne olurss 8 - = aylik net gedini, en digik memur maaganin
obwun yang coine gkaniacak ‘ : - altinda oimayacak.

Ortiilii &denczin keyfi ve sivasi

amag larka kullanilmas: énlenccek

Tablo 1. Cumhuriyet Halk Partisi Reklam Afis Ornekleri
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Cumbhuriyet Halk Partisi - 1 Kasim 2015 Secim Afiglerinin Analizi

Gosterge Gosteren + Gosterilen = Gosterge
Gosteren Gosterilen
Sec¢im “evet” mihri ya da se¢cim ve oy ile ilgili somut bir gbrsel kullandmamugtir. Parti icin

Gorseli / Metni

Yok

onlara yol gdsteren veya dogrudan segmenin oy verme davransini yonlendirmeye
calisan bir kisitlama bulunmadigr gérillmektedir.

Slogan

Yok

CHP afis tasarimlari birbirinden farkli olmakla beraber tim afislerde, sosyal medya
aracthigt ile ortak paylasgim olusturmak amaciyla ‘Hashtag’ olarak isimlendirilen
etiketlerin kullanimi yer almaktadir. CHP” amblemi ve yazist disinda tiim afiglerde yer
alan tek ortak noktanin #OnceTiirkiye hashtagi olmasi, bunun afiglerde slogan olarak
kullanildigr imaji yaratildigi degerlendirmesi yapilabilir. Once Tiirkiye ifadesi kisa ve
net olmakla beraber, Turkiye vurgusu icermektedir. Tturkiye kelimesine iliskin pozitif
duygunun lidere ve partiye transfer edilmesi, halkin bilincaltint etkileyecek bir detay
olarak bulunmaktadir.

Lider

Genellikle lider
fotografi, ismi veya
imzast yok

5 numarali afis
orneginde sokak
gorintiisi icerisinde
vatandas ile selamlasan

Pek ¢ok afiste bulunmamakla beraber, CHP Genel Baskani Kemal Kilicdaroglu’nun
bulundugu reklam afisinde, Kemal Kilicdaroglu halk icerisinde, ferah bir ortamin ve
tonlarin bulundugu, yakin kadrajli, halktan biri ile tokalagirken, gbz temasinin oldugu
pozitif bir fotograf icerisinde yer almaktadir. Bu fotograf halkla ici ice bir durusun,
glvenilirligin, dostlugun ve barisin simgesi olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu agidan
bakildiginda siyasal reklamlarin amaglari icerisinde ortaya konulan; siyasal parti ya da
adayin kamuoyunda isim yapmasini ve taninmasi saglanmak, siyasal adaya karst
se¢mende ilgi uyandirmak, siyasal aday ya da partinin farkindaligint artirmak, kimligini
gelistirmek hususlarina katkida bulunan bir reklam gorseli hazirlanmugtir.

Kemal Kiligdaroglu

gorlntisi var

Renk Tim afis Orneklerinde arka planda degisik renklerde farkli gorsel temalar
bulunmaktadir. 1 numarali afis, giilimseyen ve hareket halinde olan 3 adet genci

Ana fon farkli icermektedir. Afisteki bu gorsel ile verilen mesaja canliik ve dinamiklik

tasarlanmis fotograflar
Yazilar beyaz fon
uzerine her afiste farkli
olmak tizere siyah,
kirmizi, mavi

kazandirilmistir.  Gilimseyen insanlarin olmasi, mesaja olumlu bir yaklasimin
kazandirilmasina katk: saglamistir. Renkli, canlt bir gérintidir. 2 numarali afiste siyah
renk ile yazilan Roboski katliami ile baslayan metnin yer aldigi bu reklam gérselinde
fotograf olduk¢a dikkat gekicidir. Matem rengi olan siyah renk ve koyu tonlu bir
gorseldir. 3 numarali afis, gri tonlarda resmi ve ciddi bir gbrseldir. Metnin rengi
kirmizi ile dikkat cekicidir. 4 numaralt afis, hareketliligi ve yeniden dogusu ifade eden
acik yesil yazt metni ile sanatla ilgili gbrsel yer almaktadir. 5 numarali afiste Kemal
Kiligdaroglu halk icerisinde, ferah bir ortamin ve tonlarin bulundugu, yakin kadrajl,
halktan biri ile tokalasirken, g6z temasinin oldugu pozitif bir fotograf kullandmustir.
Proje yazist umut, inan¢ ve Ozgirlik duygulart asilayan liderligi temsil eden mavi
renktedir.

7 ve 8 numaral afislerde de proje yazilarinda mavinin etkisi vurgulanmaktadir. 6
numaralt afis porzitiflik, giiven ve cesaret veren bir renk olan turuncu tonlarda bir
fonda safak vaktinde selam veren asker gorseli kullanilmaktadir.

Tasatrlanmig imaj yok

Tasatrlanmig imaj yok

Farkli gorseler kullanilarak dolaylt séylemlerle ilisgki kurulmakta ve daha fazla yan
Partinin  ideali ve fazla
vurgulanmugtir.  Afiste yer verilen metin ile uyumlu gérseller bulunmaktadir.

anlam  olusturulmaktadir. misyonu liderden daha
Ogrencilerle ilgili yazilarin yer aldigt afislerde gencler, katliamla ilgili afiste katliam
gorintisi, 6deneklerle ilgili yazinin bulundugu afiste yapimu ile ilgili spekilasyonlarin
devam ettigi Cumhurbagkanligr Sarayr gbrintisii, sanatcilarla ilgili metinde piyano
calan eller, hayvan iskenceleri ile ilgili metinde yunus fotografi, sehit ailelerine destek
olma ile ilgili metnin yer aldigs afiste asker fotografi yer almakta, her afis kendi icinde
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bir uyum icinde olmaktadir.

Proje

25 yas altindaki tim
gengler icin, ulasimda,
kultir ve sanat
etkinliklerinde, cesitli
magaza ve lokantalar da
Genclik Indirimi
Uygulanacak”,
“Roboski katliam1
yeniden sorusturulacak,
sorumlulart,
bulunduklart gérev ne
olursa olsun yargi
ontne cikarilacak.”,
“Ortiilit 6denegin keyfi
ve siyasi amaclarla
kullanilmast
onlenecek”.
“Sanatcilarin sendikal
Orgiitlenmesi tesvik
edilecek”, “Emekli
ayligindan kesilen sosyal
guvenlik destek primi
kesilecek”, “Sehit
yakinlari ve gazilerin
aylik net gelirleri en
dustik memur maagt
altinda olmayacak”,
“Hayvana iskencenin
sistematik hale
getirildigi sirk ve
benzeri kurumlar
kapatilacak”, “Yurt
sorunu ortadan
kalkacak”.

1 numarali afiy CHP’nin, genglere yonelik yapilmis oldugu 25 yas altndaki tim
gengler icin, ulagimda, kiltir ve sanat etkinliklerinde, ¢esitli magaza ve lokantalart da
kapsayacak genislikte bir genclik indirimi vaat edilmektedir. Genglerin hem kiltiirel
hem de yasamsal ihtiyaclari genis 6l¢tide diistintldigi vurgulanmaktadir.

Siyasal reklamlarin tasimast gereken o6zellikler icerisinde halkin gunlik yasamda
kullandigt dile uygunlugu ile kolayca anlasilabilir ve hatirlana bilitligi de 6nemli
hususlardir. 2 numarali afis bu 6zellikler agisindan degerlendirildiginde eksik bir
gorsel olacagt dustintlebilir. Ciinkii bahsedilen katliam basinda ve literatiirde Uludere
Olay1 olarak bilinmektedir. Béyle bir farkli isimlendirme kullanarak, Roboski ismini
kullanan kesime ulasilmis olsa da halkin genelinin bilmedigi, kullanmadig: bir ifade
s6z konusu oldugundan bir eksiklik olusmaktadir.

Ayni zamanda siyasal reklamlarin tutumlara kendi lehine etki etmek 6zelligi icerisinde
distnildiginde, halkin geneli ile haliyle se¢menin geneli ile ayni sdzctklerle
konusulmayan riskli bir parti imajt olusturulma durumu séz konusu olacaktir. Ve bu
durum tutumlart aleyhe ¢evirmeye sebep olabilecektir. Bu sekilde hazirlanmig bir
siyasal reklam ile milliyetci oylarin kaybi riske atilmis olmaktadir.

Roboski katliamt arkasindan incelendiginde sehit yakinlarina destek programi
amactyla yapilan 6 numarali afiste ise daha milliyet¢i bir politika izlendigi
gorilmektedir. Bu noktada siyasal reklamlarda partilerin kendileriyle ve reklamlariyla
celismemesi, akillarda soru isaretleri birakacak hareketlere yer vermemesi 6nemli bir
husus oldugunu belirtmekte fayda vardir.

3 numarali afis 6rtild 6denck keyfiligi ile kamuoyunda siklikla konusulan ancak ciddi
bir sekilde sonuca ulasmamis olan Cumhurbaskanligt Sarayr’nin yer aldigt goriinti ile
saibeli olan bir konu akillara getirilerek, tutumlara etki etme amaci gérilmektedir.
Siyasal reklamlarin tartistimasi istenen temel meseleleri ve sorulmast istenen sorulart
televizyon ve basin araciligiyla tanitmak ve gindeme getirmek 6zelligini bu afiste
kullanilmustir.

Son doénemde artan hayvan iskence haber ve gorintilerinin ardindan artan
hassasiyetler ve yaptirimlarin yetersizligi konusu tzerinden bu konuya duyarli olan
kisilerde tutumlara etki etmek agisindan 6nemli bir afis hazirlanmistur. Pek ¢ok
partinin programina bile dahil etmedigi disinilecek bir konu hakkina siyasal
reklamin yapilmasi 6nemli olmustur. Parti imaji agisindan da olumlu bir katkinin
olacagt bir noktadir.

4, 5,7, 8 gibi pek cok afiste yer alan projelerin geneline bakildiginda géraldiagi gibi
CHP’nin farklt segmenlere yonelik hazirlamis oldugu, farklt sorunlara degindigi afisler
bulunmaktadir. Siyasal parti programinin detaylt oldugu, duyatl bir parti oldugu gibi
cesitli imajlar olusturmast agisindan ¢esitliligin katkist vardir.
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6.2. Adalet ve Kalkinma Partisi Orneginde Inceleme

EVLElENlEEE "(EYIZ_KSAEI" DESTEC
BIRIKTiRiLEN
MIKTARA

%20 EK DESTEK

BlZDEN

K BASINA
iSBASINA

x?

YILDA 1200TI ™ s

ESNAFIMIZA

shflapnalyBayna 4

ILK KEZ EV SAHIBI

OUACALARIN . .
BiRiKTiRDiGi
PESINATIN
%15'i BIZDEN

Tablo 2. Adalet ve Kalkinma Partisi Reklam Afis Ornekleri
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Adalet ve Kalkinma Partisi - 1 Kasim 2015 Secim Afislerinin Analizi

Gosterge
Gosteren

Gosteren + Gosterilen = Gosterge
Gosterilen

Se¢im Gorseli / Metni

Secim pusulasinda “evet” yazist

Oy pusulast ve “evet” mithri, AKP gorsellerinde siklikla rastlanilan bir
tasarimdir. Bu ayn1 zamanda oy verme aninda akla gelme acisindan 6nemli
bir  animmsatma  olabilmektedir. oldugu

Se¢meni  yonlendirici

disintlmektedir.

Slogan

“Tek basina Is basina”

Tum afis 6rneklerinde yer alan ayni tasarimin sol alt tarafinda sola dayalt
bir sekilde yerlestirilen ve “Tek basina Is basina” slogani se¢im amacina
ve dénemine uygun bir mesajdir. Bitin Turkiye’de kazanma hedefi
vurgulanmaktadir.

Lider

Sag alt késede Ahmet Davutoglu
fotografi ve

hizada  solda
Genel
Basbakan” yazist ve imzast

“Ahmet
Bagkan ve

Ayni
Davutoglu

AKP
unvanlarinin yazilt oldugu Ahmet Davutoglu’nun fotografi ve imzast
bulunmaktadir. Lider imajindan faydalanilmaktadir. Ahmet Davutoglu
fotografinda, izleyiciye yakin ancak ufka dogru olan bakislariyla gelecege
yonelik planlart oldugunun ve umutla bakmaktadir. Ciddi bir sekilde
kararhlikla gelecege iletleyen bir lider imaji yarauldigi gorildiga

reklam gorsellerinin - timinde Genel Baskan ve Basbakan

sOylenebilir.

Hafif tebessim eden ifadesi ve takim elbisesi ile goriilmektedir. Kravat
bulunmayan giyiminde daha sicak imaj yaratildigt gériilmektedir. Ayrica
genellikle tebessiime mutemayil yiiz ifadesi ile bilinen Ahmet Davutoglu,
afiste yer alan yine tebessimli olan yuz ifadesi ile dogallik, pozitiflik,
ictenlik gibi duygular uyandirmaktadir.

Renk

Ana fon beyaz
Yazilar, kirmizt
siyah ve mavi

Parti logosu sart

Ana fonda gorilen beyaz ile saflik, diristlik; 6zellikle sloganda yer alan
dikkat c¢ekici ve harekete gecirici bir etkisi olan kirmizi yazilar ile
metindeki kelimeler vurgulanmaktadir. Umut, inang¢ ve 6zgtrlik duygulari
astlayan liderligi temsil eden mavi rengin proje yazilarinda kullanilmast ise
6nemli bir detaydir.

Partinin logosu olan ampuldeki sar1 rengin kullanimi, parti logosu gorseli
ile afiste yer almaktadir. Partinin rengini hatirlatarak Ozellikle se¢im
sandiginda oy kullanilmaktayken partiye iligkin olumlu imaji transfer
etmeye yonlendirebilecegi degerlendirmesi yapilabilir. Ayrica sart rengin
151810 ve umudun rengi oldugunu hatirlatmakta fayda vardir.

Tasarlanmig imaj

Tum afislerde tasarlanmis gérunti kullanidarak degil soyut ve karmagik
s6ylemlerin yerine gercekeilik, faydacilik ve somut temeller tzerine dayal,
dogrudan séylemlerle ilgili bir tasarim yapildigt gérillmektedir.

Yok

Projeler

“Genglerimize  100.000tl  Faizsiz
Kredi”, “Evlenenlere Ceyiz Hesab1
Destegi”, “Esnafimiza  30.000tl
Faizsiz Kredi”, “Emeklilerimize
Maastan  Kesilen %10  Sosyal
Givenlik Destek primini
Kaldirryoruz”, “Emeklilerimize
yilda 1200t ek zam”,

AKP’nin tim mesajlarinin biyiik oranda ekonomik kosullar tzerine
oldugu gorilmektedir. Agirlikli olarak ckonomik mesajlar sebebi ile
se¢mende parti programinin kapsamli olmadigi goériisti uyanabilir. Ancak
ekonomik belirsizliklerle mucadele etmis ve bu konuda ciddi sekilde
hassas hale gelmis bir se¢men kitlesi icin AKP iktidar olarak,
kazanmamasi halinde ekonomik istikrarsizligin olma ihtimalini de alt
mesaj olarak sunmaktadir.

Kullanilan dil olarak genclerimiz, emeklilerimiz ifadeleti ile anlattm
yapilmistir. Birliktelik ve sahiplenme duygularinin hissettirildigi ve halktan
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“Emeklilerimize  Toki’den 250t
Taksitle Ev Sahibi olma Imkani”,
“THY’de  6grencilere  %020-%25
indirim”, “Ilk Kez Ev Sahibi
Olacaklarin  Biriktirdigi Pesinatin
%151 Bizden”.

oldugu vurgusu yapilmaktadir. Biylin puntolarda yazilan proje cimleleri
afiste dikkat ¢ekici olarak yer almaktadir.
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6.3. Milliyetci Hareket Partisi Orneginde Inceleme

OGRENCILERE 10.000 TL __
YUKSEKOGRENIM DESTEGI
VERILECEK

Ulkenin gelecegine oy ver

EMEKLIYE YILDA 2800 TL
by~ ' DESTEK ODENEGI VERILECEK

Ulkenin gelecegine oy ver

MILLIYETCI MAREKET PARTISI

MILLIYETCI HAREKET PARTISI

“Ulkenin Gelecedi” “Ulkenin Gelecegi"
ASGARI UCRET KADINA SiDDET ve

' 1400 TL OLACAK
Ulkenin gelecegine oy ver

°\~ " AYRIMCILIK ONLENECEK

Ulkenin gelecegine oy ver

MILLIYETCI HAREKET PARTISI MILLIYETCI HAREKET PARTISI

“Ulkenin Gelecegi” “Ulkenin Gelecegi”
~ TERORUN KOKU . 17/25 ARALIK’IN
' KAZINACAK HESABI SORULACAK

Ulkenin gelecegine oy ver

&

MILLIYETCI HAREKET PARTISI

MILLIYETCI MAREKET PARTISI

“Ulkenin Geleceyi” “Ulkenin Gelecedi”
rgssnouis(:itfn.ﬁ/'ve' LILER, MAZOT, CiFTCiYE
B aorovaimacax o ' 1,75 TL OLACAK

Ulkenin gelecegine oy ver

<9

MILLIVETCI HAREKET PARTISI
“Ulkenin Gelecegi"”

MILLIYETCI HAREKET PARTISI
“Ulkenin Geleceyi”

Tablo 3. Milliyet¢i Hareket Partisi Reklam Afis Ornekleri
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Milliyetgi Hareket Partisi - 1 Kasim 2015 Secim Afislerinin Analizi

Gosterge
Gosteren

Gosteren + Gosterilen = Gosterge
Gosterilen

Se¢im Gorseli / Metni

>

“Ulkenin Gelecegine Oy ver’

Afisin tam ortasinda kirmizi fon beyaz yaz seklinde bulunan “Ulkenin Gelecegine Oy
ver” yazsi ile segmenin oy verme davranigint etkileme amact bulunmaktadir. Burada
gelecek icin oy vermek ile beraber, gelecek hakkinda endise edilmesi gerektigi ile ilgili

yazist de bir mesaj s6z konusudur.
Slogan Afis tasariminin alt tarafinda bulunan ve “Ulkenin Gelecegi” slogani ile “Ulkenin
) Gelecegine Oy ver” se¢im metni uyum igerisindedir. Oncelikli olarak metnin

“Ulkenin Gelecegi ortasinda kirmizi beyaz renkler ile gelecek i¢in oy vermek 6n plana cikarilmakta, afis
butiintine bakildiginda ise gelecegin MHP oldugu vurgulanmaktadir.

Lider Devlet Bahceli ciddi, dustinceli bir ifadeyle hafif asagiya bakan fotografinda gégsiniin
izleyiciye donitk olmast halka deger vermenin ve durlstligin simgesini ifade

Afisin = solunda, ~genis  Dbir | etmektedir. Halka déniik goriinmekte ancak resmi ve uzak bir ifade séz konusudur.

biiyiklikte ~Devlet  Bahgeli | Ciddi bir mizaca sahip oldugu degetlendirilen Devlet Bahgeli'nin afiste yer alan

fotografi fotografindaki yiz ifadesi ve takim elbisesi ile ciddi bir durus sergilemekte oldugu
goriliyor.

Renk Tum afis 6rneklerinde yer alan ayni tasarim yer almakla beraber, ana fonu beyaz — gri

Ana fon beyaz — gri gegisli

Yazilar beyaz ve siyah

gecislidir. Projeler, beyaz fon tzerine siyah yazi ile klasik ve resmi bir goéranti
saglanmanin yani stra verilen s6ziin net oldugu ve tutulacagini da ifade etmektedir.

“Ulkenin  Gelecegine Oy ver” yazist kirmizi fon iizerinde beyaz yaz ile
bulunmaktadir. Kirmizinin kullanilma amaci, bakis yakalayict 6zelligiyle mesajin bu
kismina dikkat ¢ekmektir. Kirmizi renk ayrica Turk bayragini animsatmakta, milli
uygulara ¢agrisim yapmakta, afiste yazinin ve parti logosunun biitinlitk kazanmasini
saglamaktadir.

Tasarlanmig imaj

Yok

Tasatlanmig goruntt  kullanilarak degil soyut ve karmasik séylemlerin  yerine
gergekgilik, faydacilik ve somut temeller tizerine dayali dogrudan s6ylemletle ilgilidir.

Proje

“Emekliye Yilda 2800t] Destek
Odenegi Verilecek”, “Asgari
Ucret 1400t Olacak”
“Terorun  koku  kazinacak™,
“Taseron Isciler |, 4/Cliler
Sozlesmeli Vekil ve Fahri
Calisanlar Kadroya Alinacak”,

>

“Ogrencilere 10.000tl
Yiiksekégrenim Destegi
Verilecek”, “Kadina Siddet ve
Ayrimetlik Onlenecek”,
“17/25  Aralikin  Hesabt
Sorulacak”, “Mazot Ciftciye

1,75tl Olacak”.

Proje metinlerinde yer alan “Terdriin koki kazinacak” ifadesinde koki kazinacak gibi
belirgin bir ifade ile dikkat ¢ekici bir mesaj verilmektedir.

Yolsuzluk olarak giindemde yer alan tarihlerin haurlauldigs “17/25 Aralik’in Hesab:
Sorulacak” metninin yer aldigi afiste siyasal reklamlarin tartisilmasi istenen temel
meseleleri ve sorulmasi istenen sorulari televizyon ve basin araciligiyla tanitmak ve
gundeme getirmek 6zelliginin kullanildigr goriilmektedir.

Toplumun refahi ve milletin birligi acisindan ¢iftci, emekli, isci, 6grenci, kadin gibi
gesitli kesimlere yonelik mesajlar verilmektedir.

“Mazot ciftciye 1,75tl olacak” ifadesiyle tretim maliyetinin yiksekligi elestirilirken
giftcilerden oy talep edilmektedir. Yeterli 6nlem alinmadigi dustntlen, cezalarin
tartismaya actk oldugu, azalmayan cinayet ve siddet vakalarina da deginen MHP,
kadinlardan ve kadinlarin yasadigt bu durumdan rahatsizlik duyan herkese hitap
etmektedir. Bu acidan siyasal reklamlarin genis kitlelere ulasma amacint basariyla
uygulamaya doktigi degerlendirmesi yapilabilmektedir. Teror, kadin ayrimeiligt ve
17/25 Aralik’in hesabt sorulacak projeleti disinda projeletin genellikle ekonomik
alanda oldugu gérilmektedir.
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Sonug¢

Giintimiizde, segmen tercihlerine parti ideolojilerinin diginda pek ¢ok etki etmektedir. Parti baglarinin
zayiflamasi, partilerin kurumsallagamamasi, partiler arasinda ideolojik farklarin ortadan kalkmast ve kitle
iletisim araglarinin yayginlasmasi gibi cok gesitli sebepletle se¢im kampanyalart ve tabi ki bu kampanyalarda
kullanilacak siyasal reklamlar biiyiik 6nem tagimaktadur.

Siyasal reklamlarin kitlelere ulasabilmeleri nedeniyle siyasal alanda 6nemli bir yeri vardir. Siyasi bir
liderin ya da partinin reklami yapilirken, etkililigi ve genis kitlelere hitap edebilme 6zelligiyle etkin bir
sekilde medya araclarinin kullanilmasi 6nemlidir. AKP, CHP, MHP &rneklerinde bu yeni araglarin
kullanildigy gérillmektedir. Tiirkiye siyasi reklam streci agisindan 6nemli bir gelismedir.

Siyasal reklamlarin en 6nemli araglarindan biri olan afiglerin incelendigi bu ¢alisgmada ti¢ pattiye ait
afisler, secim gorseli ve secim metni yoninden incelendiginde; CHP’nin se¢im ve oy ile ilgili somut bir
gorsel kullanllmadigr gérilmektedir. AKP gorsellerinde siklikla kullanilan bir gbrsel olan, oy pusulast ve
“evet” mithrii gbrseline yine bu secim dénemindeki afislerde de yer verildigi gérilmektedir. MHP ise afisin
tam ortasinda kullanmis oldugu “Ulkenin Gelecegine Oy ver” yazist ile afislerinin tiimiinde se¢im metnine
yer vermekte oldugu goriilmektedir. Se¢meni yénlendirebilecek bir detay olan se¢im gérseli ve metnine
AKP ve MHP tiim afislerinde yer veritken CHP’nin bu partiler kadar 6nde bir metin veya gorsel ile bunu
kullanmadigr goriilmektedir.

CHP afis tasarimlari birbirinden farkli olmakla beraber, CHP amblemi ve yazist disinda tim afislerde
yer alan tek ortak noktanin #OnceTiirkiye hashtagi olmasi, bunun afislerde slogan gibi kullanildig:
degerlendirmesi yapilabilir. AKP tiim afis 6rneklerinde yer alan “Tek bagina Is basina” slogant secim
amacina ve dénemine uygun bir mesajdir. Bitiin Tulrkiye’de kazanma hedefi vurgulanmaktadir. MHP tim
afislerinde “Ulkenin Gelecegi” sloganini kullanmaktadir. Afis biitiiniine bakildiginda gelecegin MHP
oldugu vurgulandig bir tasarim ve ifade goriilmektedir. Ug parti birlikte incelendiginde gériilmektedir ki,
AKP ve MHP sloganlarinin afislerde ¢ok net bir kullanimi bulunmaktadir. CHP’nin ise slogan olabilecek,
slogan yerine gecebilecek bir hashtag kullanimi oldugu gérilmektedir. CHP’nin bu yoéni ile slogan
kullanimt yoniinden diger partiler kadar agik ve net bir kullanimi olmadigr goriilmektedir. Halbuki afisi
desteklemesi ve giiclendirmesi yoniinden sloganlar 6nemli bir detay olmaktadir.

Parti afigleri lider kullanimi yontinden incelendiginde, CHP Genel Bagkani Kemal Kiligdaroglu’nun
gorintiisinin veya imzasinun pek ¢ok afiste bulunmadigs gérilmektedir. Fotografimin bulundugu reklam
afisinde ise, Kemal Kilicdaroglu halk icerisinde, ferah ve aydinlk bir ortamda, halktan biri ile tokalagirken,
g6z temasinin oldugu pozitif bir ambiyansin oldugu fotograf icerisinde yer almaktadir. Bu fotograf halkla
ici ice bir yaklasimi, sicakligi, samimiyeti karsimiza cikarmaktadir. AKP afislerinin timiinde, Genel Baskan
ve Bagbakan unvanlarinin yazili oldugu Ahmet Davutoglu’nun fotografi ve imzasi bulunmaktadir. Ahmet
Davutoglu fotografinda, utka yani gelecege umutla bakmaktadir. Hafif tebessiim eden ifadesi ve takim
elbisesi ile gorilmektedir. Bu goriintii dogallik, pozitiflik, ictenlik gibi duygular uyandirmaktadir. MHP
gorsellerinin timiinde Devlet Baheeli’nin fotografi yer almaktadir. Bu fotograflarda ciddi ve distnceli bir
ifadeye sahiptir. Halka doniik gériinmekte ancak resmi ve uzak bir ifade s6z konusudur. Ciddi, sert bir
mizaca sahip oldugu degerlendirilen ve zaman zaman bu yoéniyle elestirilen Devlet Bahgeli’nin afiste yer
alan fotografindaki ylz ifadesi ve takim elbisesi ile yine ciddi bir durus sergilemekte oldugu goriliyor.
CHP’nin AKP ve MHP kadar afislerde lider imajindan yararlanmadifi gériilmektedir. MHP afislerindeki
lider imajinin ise, AKP afislerinde yer alan Ahmet Davutoglu fotograflarinda iletilen lider imaj1 kadar giiclii
ve destekleyici olmadigt gérillmektedir. Afislerin, siyasal parti ya da adayin kamuoyunda isim yapmasini ve
taninmasit saglamak, siyasal adaya kars1 segmende ilgi uyandirmak, siyasal aday ya da partinin farkindaligint
artirmak, kimligini gelistirmek amacina en uygun sekilde kullanimin AKP afislerinde oldugu gérillmektedir.
Renk kullanimt agisindan tim partilerin afislerinde gerek logo kullaniminin, gerek yazilarin bir ahenk
icerisinde, dengeli bir kullanimi oldugu gérilmektedir. Verilen mesajlar ve dikkat ¢ekilmek istenen noktalar
arasinda uyumlu bir tasarimin mevcut oldugu degerlendirilebilmektedir.

CHP afislerinde farkli gorseller kullanilarak, afisteki séylemlerle iliski kurulmaktadir. Afiste bulunan
metin ile gorsellerin uyumuna dikkat edildigi gérilmektedir. Bu afislerin basarist i¢in 6énemli bir noktadur.
Ogrencilerle ilgili yazilarin yer aldigr afislerde genclere, katliamla ilgili afiste katliam goriintiisiine... yer
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verilerek her afis kendi icinde bir uyum icinde bulunmaktadir. AKP ve MHP tim afislerde tasarlanmis
goriintd kullanilarak degil gercekeilik, faydacilik ve somut temellere dayali, dogrudan séylemlerle ilgili bir
tasarim yapidigr goriilmektedir. Pek ¢ok afis 6rneginde oldugu gibi tasarlanmis imaj yéntinden de CHP
afigleri farklihk gostermektedir.

Afigler icin verilen mesajlarin birebir yansimast niteliginde olacak projeler yani vaatler hususu ise afisin
basarist icin ciddi bir 6neme sahiptir. Projelerin inandiriciligy, gercekeiligi, samimiyeti, dogru bir sekilde
iletilmesi gibi detaylar da 6nemli olmaktadir. CHP afislerinin farkli secmenlere yonelik hazirlanmis oldugu
ve farkll sorunlara degindigi goriilmektedir. AKP afislerinde, projelerini ekonomi agirlikli mesajlarla
iletmektedir. Bu durum se¢mende parti programi kapsaminin dar oldugu fikrini uyandirabilme riski
tasimaktadir. Ancak ckonomik belirsizliklerle miicadele etmis ve bu konuda ciddi sekilde hassas hale
gelmis bir se¢men kitlesi icin AKP iktidar olarak ekonomik istikrart 6ne c¢tkarmaktadir. MHP ise
afislerinde, mevcut diizeni elestiren, bunu diizeltmeye dair vaatler iceren mesajlar bulundurmaktadir. Genis
kitlelere ulasma amacint CHP ve MHP’nin daha 6ncelikli bir sekilde uygulamaya doktiigii degerlendirmesi
yapilabilmektedit.

Giniimiiz siyasi hayatinda parti imajlart se¢imlerde se¢menlerin tercihlerini etkileyen en 6nemli
unsurdur. Bu nedenle siyasal kampanyalarda da partinin vaatlerini, projelerini anlatmak icin parti
imajlarinin etkili bir sekilde anlatilmasi gerekmektedir. Partilerin imajlarini yanls yansitabilecekleri hatalara
dismemeleri gerekmektedir. CHP’nin birbiri ile gelisecek mesajlarin yer aldigt afisleri kullanmasi bu hataya
dugiildugiint géstermektedir. Bu da afislerin kullanim amacina zit olarak istenmeyen bir imaj olugsmasina
sebep olabilecektir.

Siyasi afiglerin partilerin ve liderlerin kendilerini anlatmalari, istedikleri gibi bir imaj olusturmalari,
secmenlere ulagsmalart gibi pek ¢ok faktére etki ederken, siyasal afislerin ve siyasal reklamlarin kitlelere
ulasabilme nedeniyle siyasal alanda 6nemli bir yerin oldugu gézlemlenmistir. Calismada 1 Kasim
secimlerindeki partilerin bu araglart kullandigy, belirli noktalara dikkat edildigi belirli noktalarin kacirildigs
gorilmektedir.
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